-

GEN Z

2020-1-ES01-KA226-SCH-096241

FACT-CHECKING,
LATERAL READING
& SOCIAL MEDIA
COUNTER NARRATIVES
OER




—GW pagella

LR politica

Ay

archilabod

A

WE WROCLAWIL

Vaarivint - aprifijcat

GenZ
Remote Learning System to boost Information Literacy
and Digital Content Creation at School
2020-1-ES01-KA226-SCH-096241

CCBY-NC 4.0

Rt Az Eurépai Unio
o Erasmus+ programjanak
tarsfinanszirozasaval

Az Europai Bizottsag tamogatasa ezen kiadvany elkészitéséhez nem jelenti a tartalom jovahagyasat, amely kizarolag a szerzok
allaspontjat tukrozi, valamint a Bizottsag nem teheto feleldssé ezen informaciok barminemd felhasznalasaért.



osszefoglalo

Hogyan olvassunk
O 1 egy uj korszakban 4

Az oldaliranyu lateralis olvasas
Rovid utmutato kozépiskolai 16
tanarok szamara

Digital books creator 54
The local pilots reports 59
Annex 91

Counter-narratives Videos (g se=smm

AL Az Europai Unio
L Erasmus+ programjanak
tarsfinanszirozasaval

GEN Z


https://www.youtube.com/channel/UCrePaDsWheMAa1SF8HNNB2g

HOGYAN OLVASSUNK EGY UJ
KORSZAKBAN

A digitalis forradalom kezdetétdl kezdve mélyen megvaltozott az a maod,
ahogyan az emberek megtapasztaljak a vilagot: napjainkban az emberi
tapasztalat az internet elterjedésének kdszénhetden Uj kihivas elé néz. A
vildghalé mindenutt jelen van, és tamogatja az ember mindennapi
életét; barmilyen helyzetben vagyunk is, az internet mindig mellettink
van: sorban allas kdzben vagy buszon Ulve is szérfozhetlink a neten,
értesitést kapunk a kozdssegi platformokrol vagy az azonnali
Uzenetkuldd alkalmazasokbdl. Mobileszkdzeinknek koszdnhetbéen az
életunkben egy onlife-élményt élunk: az okostelefon lehetévé teszi, hogy
mindig kapcsolatban maradjunk a vilaghaldéval. Bar ez a paratlan webes
elérhetéség segit bennunket a mindennapokban, figyelembe kell
vennunk az érem masik oldalat is: a folyamatos kapcsolddas azt jelenti,
hogy tulterheljuk az érzékelésUnket, az érzéseinket és az agyunkat.
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A szakérték ezt az allapotot "informacio-tultengésnek és érzelmi
tulterhelésnek" nevezik: a web és az okostelefonjaink tdobb ezer tartalmat
tesznek online elérhetévé minden egyes pillanatban mindenki szamara,
aki rendelkezik internetkapcsolattal, igy az igazi veszteség ma mar az
idéhiany. Igy természetesen a felhasznaldknak nincs elég idejuk arra,
hogy minden online fellelhetd tartalmat megfeleléen elolvassanak és
megértsenek: ez az oka annak, hogy olyan sokat beszélnek az alhirek
jelenségérdl. Az online informaciokeresés nem jelenti azt, hogy mind&ségi
informaciot taladlunk. Ezért csatlakoztak az internet, az informacio és az
emberi viselkedés kapcsolatardl szoldé kézdos gondolkodashoz az olyan
kifejezések, mint a poszt-igazsag, az informacios rendellenesség és - a
Covid-19 vilagjarvany utan - az infodémia.

Ezért az onlife-élményt két {6 modon lehet leirni:

- Passzivan: amikor figyelmunket a kozdsségi alkalmazasok (Whatsapp,
Telegram, ...) és platformok (Instagram, Facebook, TikTok, ...) értesitései és
Uzenetei kotik le;

- Aktivan: amikor a figyelmunknek egy keresémotoron vagy egy
webhelyen végzett kutatas és/vagy a kdzdsségi médidban taldlhatd hirek
és tartalmak gérgetése utan kell értékelnie az online tartalmakat;
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Hogyan olvassunk egy uj korszakban:

rovid atmutato az oldaliranyu olvasashoz

Fontos hangsulyozni, hogy mindkét ut mindig jelen van a mindennapi
onlife-élményben, és ezért minden felhasznaldé rengeteg online
tartalommal kerul kapcsolatba nap mint nap - ez azonban nem jelenti
azt, hogy minden tartalom, amivel taldlkozunk, relevans (vagy
megbizhatd) az igényeink és kutatasaink szempontjabdl.

Az igazi kihivasnak tehat manapsag az tdnik, hogy miként lehet a
hatalmas mennyiségld online tartalom koézdétt a jo  informacidokat
atfésulni, és hogyan lehet a figyelmunket/idénket megfeleléen
megdrizni és beosztani, mikdézben online vagyunk. Ehhez meg kell
értenunk, hogy az online olvasas mélyen kulonbdzik a hagyomanyos
(offline) olvasasi szokasoktol.
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Az olvasas két fajtaja

Tul gyakran feltételezzUk, hogy az olvasas aktusa mindig azonos
onmagaval, fuggetlenul attdl, hogy mikor és hol térténik. Ha azonban
végiggondoljuk, egy nyomtatott kdnyv olvasasa nem ugyanaz, mint egy
online cikk olvasasa, egy csak szavakbdl allo szdveg olvasasa nem
ugyanaz, mint egy szavakbdl és képekbdl allé szoveg olvasasa, és igy
tovabb, és igy tovabb.

=

[ W NN ———

-.—...u-—-u-.-nq.--ﬁvﬁ.-.—n-— P e e B Bl e b s s = by e

Fig.l: A képen a szemkdvetés eredmeénye lathatd egy abrabdl és szovegbdl alld
oldalon. A szemkovetés a tekintet pontjanak meérése: a vildgosabb és forrobb
teruletek azok, amelyeket az olvasok el6szor latnak, és amelyekkel interakcioba
lépnek, mig a zoldek azok, amelyek szinte a hattérben maradnak. Figyelje meg,
hogyan valtozik az olvaso tekintete (és figyelme) a kép (csecsemd) testtartasa és
tekintete szerint.
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Az olvasas két fajtaja

Ha valdéban el akarjuk érni, hogy hogyan olvassunk (és lapozzunk)
megfeleléen az online tartalmak ezrei kozott, tudnunk kell, hogy mi a
kulonbség az egyik és a masik tipusu eléadas kozott.

« Egy nyomtatott dokumentum olvasasa

Amikor konyvet, Ujsagot vagy nyomtatott dokumentumot olvasunk, az
olvasok jol meghatarozott szemmozgassal kozelitenek a szoveghez. Az
olvasas alapvetéen egy o6sszefuggd mozgas balrdl jobbra, minden egyes
szonal megallassal (fixacio) és kis ugrasokkal (szakkadok) az egyik sz6 és
a masik kozott.

Fixation Saccade

yed

Underscore Return sweep
: side.

Fig.2: Az olvasas folyamata nyomtaott szoveg esetén
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Az olvasas két fajtaja

A fixaciok és szakkadok sorrendje egyértelmien azt mutatja, hogy az
olvasdk e mozgas soran feldolgozzak a szoveget, és nagyjabdl értelmezik
az olvasott szdveget. A folyamatot leegyszerUsiti, hogy nincsenek mas
elemek (példaul felugrd ablakok, cimsorok, képek, ...), amelyek felhdsitik
az olvasok figyelmét.

e Online oldalak olvasasa

Teljesen mas a helyzet, amikor a felhasznalok egy online oldalhoz
kozelitenek. A szemunk mozgasa mar nem linearis és 0sszefuggo,

hanem a szemunk az egész oldalon végigmegy, F-mintas elrendezést
tervezve.

Fig.3: Példak a webs olvasasra, az F-minta
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Az online felhasznalok a kdvetkezédképpen vizsgaljak a weboldalakat:

1. Az oldal tetején keresztul a cimlapok olvasasa;

2. Az oldal bal oldalan lefelé;

3. Ujra végig az oldalon, hogy elolvassa az egyéb elemeket
(vastagitott szoveqg, beagyazott linkek, alahuzott szavak, ...);

Az olvasok két kulénbéz6 magatartast tanudsitanak: amikor egy
nyomtatott dokumentumhoz kozelitenek, akkor olvasnak, mig az online
tartalmakat beolvassak. A szkennelés mas szemmozgast és mas
feldolgozasi fokot jelent: a szakkadok hosszabbak és barmelyik iranyba
mehetnek, mivel a figyelmet a cimsorok, képek, felugré és egyéb elemek
vonzzak. Minden egyes megallasnal csak néhany szét dolgoznak fel: ugy
tdnik, a pasztazas célja, hogy érdekes belépési pontokat talaljanak, olyan
pontokat, ahol az olvasasi folyamat megkezddédhet. Mas szoval, amikor
online vagyunk, nem szavakat olvasunk, hanem a tartalmat pasztazzuk,
kulonbézd elemekre figyelve.

Egy masik nagy kulénbség az offline és az online olvasas kozott az egyes
oldalakon eltoltott id6. Amikor az olvasok online vannak, gyakran
kapkodd, szorongo hozzaallast tanusitanak: atfutjak a szoveget (vagy az
oldalt) anélkul, hogy mélyrehatéan megértenék, folyamatosan
elfoglaltak az érintéképernydk gorgetésével, elarasztva az informaciok,
értesitések, felugro ablakok és Uzenetek aradataval.

Ennek eredményeként fennall a veszélye annak, hogy kimaradnak a
kulcsszavak és mondatok, amelyek értelmet adtak a szdveg egészének,
valamint mas szukséges jellemzék, amelyek biztositjak a tartalom/forras
hitelességét és megbizhatdsagat.
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Stratégiak és viselkedések

Egy ilyen forgatokdonyvben manapsag ugy tidnik, hogy az elsédleges
szempont az, hogy a vilaghalon taldlhaté hatalmas mennyiségu
tartalombdl hogyan lehet a legkdnnyebben és leggyorsabban
kivalasztani (vagy atfésulni) a jo informacidkat. Ahogy T.S. Eliot mondta,
"figyelemelterelésroél figyelemelterelésre" terelddik a figyelmunk, amikor
a neten szorfélunk. Hogyan tudja a felhasznald a jo és megbizhatd
informacio iranti igényt és az online "szorongo allapotat" étvozve kezelni
a figyelmét?

A leghatékonyabb stratégia az, ha a felhasznald kifejleszt néhany
alapvetd készséget, amelyek hasznosak a "tudatos részvételhez", amikor
online van.
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o A CRAAP-teszt

Az online tartalmak értékelésének egyik megkodzelitése a Kaliforniai
Allami Egyetem konyvtarosokbdl allé csoportja &ltal kidolgozott
értékelési modszer, az ugynevezett CRAAP-teszt. A CRAAP-teszt egyfajta
teszt egy tartalom/forrds megbizhatdsdganak ellenérzésére. A CRAAP a
kovetkezd roviditésekbdl all:

> Pénznem, az informacio idészerlségét illetéen: amikor a felhasznald
egy tartalommal szembesul, fel kell tennie ezeket az egyszerd
kérdéseket:

1. Mikor tették kozzé vagy postaztak az informaciot?
2. Az informaciot felulvizsgaltak vagy frissitették?
3. Aktuadlis vagy elavult az informacio a témaja szempontjabol?

> Relevancia: az Iinformacid fontossaga a felhasznaldé igényei
szempontjabdl. Itt a kérdések a kdvetkezdk:

1. Az informacio kapcsolodik-e a témahoz, vagy valaszol-e a kérdésre?
2. Ki a célkdzonség?
3. Megfeleld szinten van az informacio?
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Stratégiak és viselkedések

> Hatodsag, az informacio forrasat illetéen:

1. Ki a szerzé/kiadd/forras/szponzor?

2. Megadjak-e a szerz6 megbizdlevelét vagy szervezeti
hovatartozasat?

3. Megadjak a szerzé megbizolevelét vagy szervezeti kdtdédését?

4, Milyen képesitéssel rendelkezik a szerz6 a témardl vald irashoz?

5. Vannak-e elérhetdségi adatok, példaul kiadoé vagy e-mail cim?

> Pontossag, ami a tartalom megbizhatdsagat, igazsagtartalmat és
helyességét illeti:

6. Honnan szarmazik az informacio?

7. Az informacio bizonyitékokkal alatamasztott?

8. Az informaciot felulvizsgaltak vagy referaltak?

9. A nyelvezet vagy a hangnem elfogultnak és érzelemmentesnek
tdnik?

10.  Vannak-e helyesirasi, nyelvtani vagy egyéb tipografiai hibak?

> Cél: az informacio létezésének oka:

1. Mi az informacio célja?

2. Az informacio tény? vélemény? propaganda?

3. Objektivnek és partatlannak tlnik-e a nézépont?

4, Vannak-e politikai, ideoldgiai, kulturalis, vallasi, intézmeényi vagy

szemeélyes elfogultsagok?

A CRAAP-teszt altal feltett kérdések kétségtelenul segithetnek a
felhasznalonak az interneten fellelheté tartalmak értékelésében.
Egyébként a CRAAP-teszt alkalmazasa minden egyes tartalomra,
amelyet a felhasznald talalhat, hatalmas idébefektetésnek tlnik, bar a
CRAAP-teszt hatékony értékelési modszer.
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e A SIFT-moddszer

Az online tartalmak (és forrasok) értékelésének masik megkdzelitése a
Mike Caulfield altal kifejlesztett mddszer: a SIFT-mddszer. Ez a stratégia
erésen kapcsolddik az olvasas masfajta modjahoz: figyelembe veszi az
online felhasznaldknak azt a tendencidjat, hogy szkennelnek - és nem
olvasnak.

A stratégia célja a tartalom értékelése még azelétt, hogy a felhasznalo
elkezdené olvasni azt. Ez a megkozelités alapvetéen négy lépésbdl all:

1 A megallitasa.

2. A forras vizsgalata

3. Taldljon jobb lefedettséget

4. Nyomozza vissza az allitasokat, idézeteket és a médiat az eredeti
kontextusig.

Ezeket a lépéseket harom jo gyakorlatban is 6ssze lehet foglalni, amikor
egy online tartalommal szembesulunk:

1. Alljlunk meg: ne hagyjuk, hogy az érzelmek elragadjanak
bennunket.

2. Gondolkozz: légy gyanakvo, ne hagyd magad befolyasolni, fejleszd
és hasznald a kritikus gondolkodast;

3. Nézzen korul: hasznalja ki az internetes forrasokat;
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Mindezek a |épések/gyakorlatok valaszt adnak a legfontosabb kérdésre,
amikor egy online tartalommal szembesulunk: "Ki all az informacioé
mMogott?". Ez a megkodzelités erdésen kapcsolddik az oldaliranyu olvasasi
stratégiahoz is.

Az online tartalom pontos olvasasa helyett az oldaliranyu olvasasi
stratégia a forras hitelességének értékelését jelenti, mas forrasokkal valo

oOsszehasonlitassal.
A lateralis olvasasi stratégia és a vertikalis olvasasi megkozelités kozotti
kUlonbségeket jol szemlélteti ez a két kép:

i, Fatma Home Fied Friends

Bl Fasma anad Update Status | 7] Add PhotosVideos | (5] Create Pl |
Edit Profie

FAVORITES
i News Feed .

iFig.4: A lefelé porgetés nagyon hasonld a nyomtatott széveg olvasasahoz.
Amikor Uj oldalakat nyitunk és “kortlnézink” az pedig a lateralis olvasashoz all kozel.

A megvalaszolandd fé kérdések tehat (az oldaliranyud olvasasi stratégiat
kovetve) a kovetkezdk:

1. A forras: Ki a szerz6? Ki a szervezet/helyszin?

2. Bizonyiték: Vannak-e a tartalomban/oldalon kulsé linkek
/diagramok/ labjegyzetek?

3. A forrasrol: Mit mond a "web" a szervezetrdl és allitasairol?

Ezeknek az egyszerld kérdéseknek a megvalaszolasa az olvasas
megkezdése elbtt iddt és figyelmet takarit meg, és felhivja a felhasznalok
figyelmét arra, hogy megértséek, milyen tartalommal allnak szemben.



AZ OLDALIRANYU
LATERALIS OLVASAS

e Avilag, amelyben élunk: mi a dezinformacio?

A modul egy attekintést nyujt arra vonatkozoéan, hogy az emberek és a
vallalatok hogyan kezelik az informaciokat.

Az elsé szempont, amit figyelembe kell vennunk, az az, hogy a digitalis
fejlédésnek kdszonhetbéen ma az emberek olyan kdnnyen ra tudnak
csatlakozni az Internetre, hogy életiUnket nevezhetjuk akar onlife
élménynek is: minden pillanatban hozza vagyunk kapcsolédva a
vildghalohoz, emaileket kapunk, whatsapp Uzeneteket, értesitéseket a
kozosségi oldalakrdl, stb.
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Ez a fajta elérhetéség kihatassal van az emberek fogyasztasi, keresési
szokasaira és arra, hogyan jutnak el hozzajuk a hirek: kétséget kizardan a
hirek soha nem voltak ilyen modon elérhetdek, mint most, egyszerlen
csak rakattintunk egy linkre vagy a mobilunk képernydjét lapozzuk.

Az informacidszerzés modja manapsag gyodkeresen megvaltozott: a
digitalis korszak el6tt az embereknek céltudatosan, tevélegesen kellett
hozzajutnuk a tajékoztatashoz, ugy, hogy megvettek egy napilapot,
bekapcsoltak a Tv-hiraddt vagy meghallgattak a radioban a kronikat;
manapsag a felhasznaldk akkor is informacids tartalmakhoz jutnak, ha
nem is akarjak, egyszerlden a kézdssegi oldalaik bongészésével.

A hozzaérték tulinformaltsagrdl beszélnek: az utdbbi tiz évben tébb
informaciot hozunk létre, mint az egész emberiség torténetében a
digitalis korszakot megel&6zden; ennek kovetkeztében ma tébb miliard
gigabytnyi adat all rendelkezésre és magatdl értetédden, tdbb
informaciordl van szé, mint amit az agy be tudna fogadni.

Ezért, minél tdbb informaciot kapunk, annal kevésbé szelektalunk.Ezért

van az, hogy a felhsznaldok elényben részesitik a szenzacids, botranyos
hireket és nem térédnek ezek hitelességével.
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Miért fontos felhivni az emberke és a tanuldk figyelmét arra, hogy
fenntartassal kezeljék az online vilagot? Egyszerlen azért, mert, amikor
online vagyunk, akkor szinte csak magunk vagyunk. Habar a Web tele
van lehetéséggel és tobb miliardnyi gigabyt informacio all rendelkezésre,
a felhasznaldk csak korlatozott szamu appokat, csatornakat, kdzosségi
meédia felUleteket és weboldalakat hasznalnak. Ez a fajta magatartas két
dolog kovetkezménye:

az embereknek az a hajlama, hogy olyan tdmogatasi rendszereket
keressenek és azokat elfogadjak, amelyek mar kiprobaltak és
elfogadottak, ugynevezett megerdsitési torzitasokrol van szd és ez
érvényes az informacio szerzésre is;
az embereknek az a tendenciaja, hogy azonos érdeklédésu és
meggydzédésu csoporthoz tartozzanak, ugy a valds vilagban, mint a
virtualis kozegben: olyan, mintha az emberek egy visszhang-szobaban
lennének: ez a kdzeg eldzetes hiedelmeket és sztereotipidakat erdsit meg.

Az Eurdpai Unid
Erasmus+ programjanak
tarsfinanszirozasaval

GEN Z



. e i
il
.

Ez utan a gyors kitekintés utan bemutatjuk azt az informacids kdoszt, amellyel
manapsag szembesulnunk kell. A szakérték megallapitjak, hogy az informécios
Okoszisztémank szennyezettsége a kulonféle félretdjékoztatdsok miatt
veszélyessé valt: ezért a ,fake news” = ,alhir” kifejezés nem alkalmas arra, hogy
kifejezze az online félretajékoztatast. A ,fake news” meghatarozas nem fedi az
dsszes manipulacids lehetdséget, amelyekkel a felhasznalék taldlkozhatnak. A
legtdbb manipuldlt tartalom egyaltalan nem hamis hir: leggyakrabban a
legértatlanabb hirek is félrevezetéden at vannak alakitva, szandékos karokozas,
megtévesztés céljabdl. A szakemberek ezt ,informacids zlrzavar”-nak hivjak,
amelyet harom félrevezet$ terulet alkot: disinformation ( félretdjékoztatas-
dezinforméacié ), misinformation ( félrevezetd tajékoztatds, de nem 4&arto
szandékkal jott létre - misinformacié ) és malinformation ( arté szandékkal
|étrehozott tartalmak — malinformacid ).

5 Ing
i &
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Misinformation Disinformation Malinformation
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A hédrom kategdria a szerzd céljdnak megfeleléen a koévetkezéképpen

hatarozhaté meg: egyrészrél vannak olyan félrevezetd tartalmak, amelyeknek
nem célja a karokozas ( alhir/megosztott dezinformacié ), am ezek a tartalmak
is félrevezethetik az olvasdt;, masrészrél talalkozhatunk elferditett tényekkel,
amelyek célja a megtévesztés, karokozas ( szandékos karokozas miatt kitalalt
tartalmak ) és a harmadik kategdria a kitaldlt tartalom, amely hamis
informacidkon alapul, ennek is a megtévesztés és a karokozas a célja.

A dezinformacio célja a médiafogyasztok félrevezetése, megkarositasa. Ennek
harom f6 mozgatdérugdja van:

l.pénzszerzés
2.a pénzszerzés érdekében zavart kelteni vagy okozni
3.politikai befolyasra szert tenni

A misinformacié— az alhir johiszem( megosztdsa nem karokozas céljabdl
valosul meg. A felhasznalok Ugy osztjak meg ezeket az alhireket vagy elferditett
hireket, hogy nem tudnak rdéla, hogy ezek nem valés hirek. A Iényeg a
szandékban van: a tartalmak megoszlanak attdl fuggetlenul, hogy valésak-e
vagy sem; ezért lehetséges, hogy egy szatira, egy parddia valés hirként valé
megosztasa félrevezetd lehet.

[ Az Eurdpai Unid
Erasmus+ programjanak
tarsfinanszirozasaval

NZ



A malinformacié ( karokozads végett kitaldlt tartalmak ) valés hirekre
tamaszkodo téves hir, amelyet arté szandékkal hoztak létre. A dezinformacié
részben vagy egészben privat tartalmak megjelenitése, amelyekben egyes
részletek ki vannak emelve, mig mas tartalmak viszont ki vannak hagyva.

A kovetkez6 részben az informacidozavar tovabbi részleteire fokuszalunk,
magyarazatokkal és példakkal szolgalunk a félreinformalas teruletének

Osszetettségére.
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https://journals.plos.org/plosone/article?id=10.1371/journal.pone.0181821
https://www.coe.int/en/web/freedom-expression/information-disorder

Koncentraljunk azokra a maunpulacids lehetéségekre, amelyek az elébbiekben
emlitett harom terllethez tartoznak: &lhir johiszem( megosztasa (
misinformation ), félretéjékoztatas-dezinformacio ( disinformation ), kérokozas
végett kitalalt tartalmak ( malinformation ).

A tajékoztatd elészér az alhirek és a dezinformacidk legaltaldnosabb tipusait
mutatja be: fontos figyelembe venni, hogy a kévetkezékben felsorolt tartalmak
nagy része beleesik a kérokozas végett kitaldlt tartalmak halmazaba is. Ezért
lehetséges, hogy az Interneten megjelené manipuldlt tartalmak, mint pl. a
parddia, alhirek, olcsd hirek, félrevezetd hirek, alinformaciok, gyartott tartalmak
tartozhatnak tébb kategodridba.

FIRSTDRAFT 7 TYPES OF MIS- AND DISINFORMATION

q"‘ -
i )
SATIRL OR PARODY MISLEADING CONTENT IMPOSTER CONTENT FABRICATID CONTENT

Nointention to cause Misleading use of W GEALINE SOUTCES Naw comtent is 100%
hanm bt has potential information 1o frame an are impersonated false. dessgned to
to fool insue or indrridual deceive and da haom

& FluL:lE CONTEXT MANIFULATED CONTENT

Whan headlings, vituaki When genuine content
of captions don't s shared with false
support the content contextual information

-«

A tablazat a maipulacio kulénb6zé tipusait mutatja be, ezzel segitve a tanart és
a tanuldét az informacids rendellenességek, az informacids zlrzavar vilagaban.
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o A szennyezet informaciés 6kiszisztéma megértése

A manipulacio széles skaldan mozog, fokmérd a szerz8i szandék: egyrészrél
|éteznek szatiradk, parddidk, amelyek esetén nagyon alacsony az a szandék,
hogy a befogaddt becsapja, ugyanakkor vannak kitalalt tartalmak, amelyek célja
a félrevezetés és karokozas.

Szatira vagy parddia

A szatira a dezinformacio legartalmatlanabb formaja, kétség kivul ezt nem a
rossz szandék vezérli, de megtéveszthet egyes olvasdkat. A megtévesztés a
tartalmak természetébdl adodik: a parddia ( vagy a szatira ) elsédleges
jellemzéje a gunyolédas, a tiszteletlenség, az arcatlansag. ,Természetébdl”
adéddan, még, ha nem is nyiltan, de megosztdak, gyulélkédéek lehetnek.

Tény: a felhasznaldk, akik egy szatirikus oldalon vagy csoportban taldlkoznak
ilyen tartalmakkal, elismerik azt szatiranak. A probléma akkor adddik, amikor
megosztasra kerUl ez a tartalom: nincs megjelélve, hogy szatirarélvagy
parddiardl van szo, és, ha a tartalom eredeti szévegkdrnyezete nélkul jelenik
meg, a felhasznaldk félreérthetnék, és nem lennének tudatdban annak, hogy
valéjdban egy &szinte és artalmatlan befogaddi szérakoztatas volt a cél.
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Jay Branscomb Alburr: Tirmedices Phaotos
Cisgracedul pholo of recreational hunier happily posing nexd 1o a Tricemlops Shared with: & Public
ol jus? slaughiered. Pleass share 50 the word can name and shami this

chasnicabie man. — with John Baker, Jack CQuevads, Hong ERzakie and

Desirpe Elzaide Opan Photo Viewer

Lika - Commsani - Shafs ity B - e Dovmiosd

2014 juliusaban Jay Branscomb internetes humorista azzal vadolta
meg Steven Spielberg-et, hogy lemészarolt egy Triceratopszot.
(https://www.latimes.com/entertainment/gossip/la-et-mg-steven-spielberg-dinosaur-picture-
20140710-story.html)
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1. A manipulacio tipusai

 Hamis kapcsolat

Hamis kapcsolatrél beszélink, amikor a cimek, ( vagy képek ) a tartalomtdl
eltéré Uzeneteket tartalmaznak. A legtdbb esetben a hamis kapcsolat célja a
kattintdsvadaszat. A kattintdsvadaszat egy olyan stratégia, amely szenzaciét
kelt6 vagy félrevezetd cimekkel hivja fel magara a figyelmet: a felhasznalokért
folyé harcban a legmegbizhatobb médiak is hasznalnak sokkold kifejezéseket
annak érdekében, hogy felhivjdk az adott hirre, webes cikkre a figyelmet. Ez a f6
oka annak, hogy a hamis kapcsolatok is a manipuléacié egyik formajat jelentik,
mar csak azért is, hiszen gondoljunk arra, hogy a felhasznalék tédbbsége nem
olvassa el a teljes cikket, megelégszik a f6cim elolvasasaval.

h __.:'_'.'-‘"
Leading Doctor Reveals The $§% Moneymaking These 12 Impossible Pet
the No. 1 Worst Carb You Secret that Banks Don't  Rescue Stories Will Melt

Are Eating Want You To Know Your Heart!
Mediconaws Bankfacts Cutepups Inc
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¢ Félrevezetd tartalom

Ez a kategdéria a webes tartalmak széles skalajat lefedi. Alapvetéen a
félrevezetd tartalommal, az informacié manipuldlasaval Uj keretbe helyeznek
egy-egy problémat és/vagy személyt. Példaul félrevezetden elrejti az igazsagot
és/vagy az észrevételeket tényként kozli. Félrevezet tartalom sok lehet: cimek,
cikkek, de képek, fotdk, vizudlis megjelenitések. A probléma mértéke attdl fugg,
hogy egy milyen aranyban valtoztatjdk meg a kereteket: a félrevezet6 tartalom
nem feltétlenul érvényes a teljes cikkre, vagy képre.

Példaul: Népesség: Facebookon egy polgarmester hivatalos oldalardl levett
illusztracié

Popolazione 2014~ 2020
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i0 tipusai

1. A manipulac

« Hamis kontextus

A hamis kontextus arra utal, hogy egy-egy tényt az eredettdl eltérd
kontextusba helyeznek, teljesen Uj értelmet adva a valds alapnak.

Klasszikus példaja a hamis kontextusnak, amikor egy fécim vagy egy cim (akar
egy mém) nem tUkrozi a valds tényt. Ez a fajta manipulacio alkalmas arra, hogy
becsapjdk, megkarositsédk a felhaszndlét és gyakran  hamis kontextust
hasznalnak a partizdnakciok megvaldsitasara.

' g;:' Lone “: 2 Follow

Muslim woman pays no mind to the terror
attack, casually walks by a dying man while
checking phone
#PrayForLondon #Westmin
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ster #Banlslam
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¢ Csalé tartalom

A csaldé tartalom lényege, hogy a dezinformacio terjesztdi valddi hiroldalakra
szinte megtévesztéen hasonlé oldalakat inditanak el: alhirek, amelyek
kihasznaljak a valodi hiroldalak népszeriségét. Az utdbbi idében egyre tébb a
csalé tartalom, olyan oldalakat is felhasznalnak, mint a BBC, Le Soir, stb.

LE SOIR [BEE. ¥ '

Maricn Le Pend@ o M L Par i
30% de ka campagne de shiacron financée par MArabie Sacudite 7
Mous axigaons |a transparanca |
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Emmanuel Macron, candidat préféré de
I'Arabie Saoudite a I'élection présidentielle
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Emmaniuel Macron, candidat prefere de FArabie Saoudite J Pelection..

Emmaryuel M3 ron, candidat préfire de Rirable Saoudite 3 Félectian
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o Manipulalt tartalom

A manipulalt tartalom leggyakrabban fényképekre vagy videdkra vonatkozik: itt
a valodi tartalom egy aspektusat megvaltoztatjak vagy kiforgatjak.

Félrevezetd tartalom vagy manipuldlt tartalom |étrehozdsédhoz nem kell
szukségszerlien magas technolégia: a gyorsitott

és/vagy lelassitott vided, csakigy, mint egy valodi kép (vagy részlet) kivagasa
és beillesztése egy masikba elég lehet a felhasznalok megtévesztéséhez.
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https://www.youtube.com/watch?v=sDOo5nDJwgA

« Kitalalt tartalom

A kitaldlt tartalomm a manipulacido legmagasabb formaja: 100%-ig hamis
informacidkon alapszik és célja az olvasok félrevezetése, szandékos karokozas.
Ez a tipusi média teljes mértékben hamis, lehet kitaldlt cim, egy
mesterségesen létrehozott kép, vagy egy vided , amely 100%-ban valétlan.
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https://web.archive.org/web/20161115024211/http:/wtoe5news.com/us-election/pope-francis-shocks-world-endorses-donald-trump-for-president-releases-statement/

o Deepfake

A kitaldlt tartalom kapcsan érdemes kitekintést tenni, hogy mi hozhaté |étre
mesterséges intelligenciaval. A szakért6k ezt a jelenséget Deepfake-nek hivjak.
A deefake egy mesterséges intelligencidval létrehozott olyan mozgdképes
tartalom, amelyben a tartalom eredeti szerepléjének képmasat és/vagy hangjat
egy téle idegen személy képmasaval és/vagy hangjaval helyettesitik, valamely
kivant hatas érdekében. Ujabban a deepfake tartalmak egyre kifinomultabbak
és kidolgozottabbak: ha nincsen jeldlés, amely a deepfakeet Iétrehozé eszkdzre
utalna, akkor a felhasznalok nagyon kénnyen valésagosnak gondoljak a kitalalt
tartalmat.
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https://www.youtube.com/watch?v=iyiOVUbsPcM

2.1. A modul azt kéri a tanaroktél, hogy

@ Erzékenyitse a didkokat az alhirek felismerésében

@ Tanitsék meg a didkokat, hogy tudatos magatartast tanusitsanak a hirekkel
és egyéb informaciokkal szemben

@® Mutassak meg a kildnbséget az ellenérizhetd és nem ellendrizhetd
kijelentések kozott.

2.2. A modul azt kéri a tanuléktol, hogy

@ Legyenek tudataban annak, hogy a dezinformécié kénnyebben terjed, mint a
valés hir, illetve, hogy az érzelmeknek kézponti szereptk van ebben.

@® Amikor egy hir erés érzelmeket valt ki, érdemes egy pillanatra megaéllni és
kételkedni, miel8tt megosztanank.

@ FErtsék meg a tények és a vélemények kozti kulonbséget és legyenek
képesek beazonositani, hogy melyek ellenérizhetéek.

2.3 Tanulasi eredmények

@ Megérteni, hogy miért terjednek ilyen gyorsan az alhirek és reflektalni a
k6zbsségi oldalakkal szembeni hozzaallasunkra.

@ Képesnek lenni arra, hogy beazonositsuk, lehet-e vagy sem egy tartalom
igazolhato.
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e 2.4. A munkamenet 6sszefoglalasa

A dezinforméacié jobban és gyorsabban terjed, mint a valés hir. Az atlagember
azt feltételezi, hogy err6l a robotok tehetnek, - a ko&zdsségi médidban
|étrehozott és programozott fidkok, amelyek automatikus és ismétlédd
feladatokat végeznek, példaul bizonyos posztok retweetelését, ldjkolasat vagy
megosztasat. Abban van igazsag, hogy fondorlatos médon ezek arra lettek
felhasznalva, hogy minél gyorsabban terjesszék a dezinformaciokat és
maximalizaljak a befolydsolé képességuket, azonban a gyors elterjedés oka
maguknak az embereknek a viselkedése. Megosztjuk és terjesztjuk az alhireket,
alighogy megkapjuk azokat. Ennyire egyszeru.

Természetesen ez nem azt jelenti, hogy jobban szeretjuk a hazugsagokat.
Viselkedéslinket az magyardzza, hogy a dezinformacié oly mdédon van
megfogalmazva, hogy kdénnyen réalljon az agyunk, erds érzelmeket valtva ki
belélink, mint példaul meglep&dés, ellenszenv, harag vagy indulat. Ezek miatt
az érzelmek miatt impulzivabbakka valunk és kénnyebben osztjuk meg ezeket a
hireket, - tehat tébbszér - mint a valésagos informaciokat.

Masrészréla megerdsitési torzitds, amelyrél mar volt sz6 az elsd részben, is
fontos szerepet kap. Egy olyan informaciéo esetén, amely egybeesik sajat
véleményunkkel és meggydzédésinkkel, kénnyen eléfordulhat, hogy nem
értékeljuk, nem gy6z8dunk meg hitelességérél. Sokkal egyszertbb elhinni azt és
gyorsan megosztani.
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2. Hogyan mukodik a dezinformac

Ezt szem el6tt tarva mar kdnnyen megtanulhatod a leckét. Minden egyes
alkalommal, amikor egy cikk, vagy informacié olvasasa kézben erds érzelmek
tornek rad, legyenek azok barmilyen természetlek, probalj megalini. Tartsd
vissza azt a csillapithatatlan véagyat, hogy megoszd, gondold &at, hogy mit
olvastal és ellendrizd le.

Els8d, kulcsfontossagu lépés a hir megfékezése. Idedlis esetben még a hir
elolvasésa eldtt el kellene donteni, hogy megbizhaté-e a hirforrds. Abban az
esetben, ha a tanuld elolvassa a hirt, mindenképpen el kellene gondolkoznia
azon, hogy megossza-e, féleg akkor, ha a tartalom erés érzéseket valt ki beléle.

Abban az esetben, ha megalltunk, szamitanunk kell arra, hogy nem minden
esetben tudjuk leellendrizni a tartalmat. Az ellenb6rzéshez a tények mogott
meghlzodé valdsagot kell felkutatnunk, de az igazsag feltardsahoz adatokra van
szUkségunk, amelyekkel igazoljuk, vagy céafoljuk a hirt. Réviden arrél van szg,
hogy meg kell tanulnunk mely hireket tudunk leellenérizni és melyeket nem.
Meg kell tanulnunk kulénbséget tenni a tények és a vélemények kézott ( melyik
adatban bizunk meg ).

Nem tudunk maést tenni, mint a témaéval kapcsolatos kijelentésekkel dolgozni,
ami azt jelenti, hogy a tényekre kell 6sszpontositanunk. A véleményeket nem
tudjuk felllvizsgalni.

Be kell [atnunk, hogy amikor beszélgetliink vagy egy szdveget irunk, akkor nem
csupan tényeket kozlunk és véleményeket mondunk el. Altaldnossagban
elmondhatd, hogy mindennapi életinkben vegyitjuk a kettét. Ezért tehat
barmilyen széveget vagy felszdlalast vizsgalunk, fontos elktlénitenink a
tényeket a véleményektdl és arra a tartalomra koncentralni, amelyet képesek
vagyunk feltlvizsgalni.
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e 2.5.Példak és és munkamenet

Erdemes az 6rat érzékenyitéssel kezdeni, bemutatni 5 vagy 6 fécimet vagy
online tartalmat ( Ggy, mint Gzenet, Instagramm térténet, WhatsApp bejegyzés
), néhanyuk valds, masikuk hamis. Mindazondltal, a cél itt nem az, hogy meg
tudjak allapitani a tartalmak hitelességét, hanem az, hogy a tanarok ravezessék
a tanulékat arra, hogy tudataban legyenek érzéseiknek és el tudjak ddénteni,
hogy megosztanak-e a hirt. Amikor véget ért a példak bemutatasa és lezarult a
vita, a tanar elmondhatja, hogy melyik hir volt valésdgos és melyik nem.

Az o6ra masodik felében a tanar a tények és vélemények témakorre
kapcsol6dva bemutat két mondatot ( egy tényt és egy véleményt ) és arrdl
kérdez, hogy a kettd koézul melyiknek van valésagalapja. Ezutan meghatarozza a
tények és vélemények kodzotti kuldnbséget és elmagyarazza, hogy altaldban
megnyilvanuldsainkban ez a két elemet 06tvozzuk. Végul koézdél egy hosszu
mondatot, amely tartalmaz tényeket is és véleményeket is. A tanar
szakaszokban olvassa fel a mondatot és rakérdez, hogy vajon az adott
mondatrésznek van-e valésagalapja.
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Ezt kévetbéen a tandr ismét bemutat néhany cimet, Uzenetet, Instagramm
torténetet vagy WhatsApp bejegyzést ( az el6zéektdl eltéréeket ) és
megkérdezi, hogy tényekrdl vagy véleményekrdl van-e szé. Ha tényekrdl van
sz6, akkor a kérdés, hogy milyen mddon tudndk azt fellUlvizsgélni. El8szor
tesszuk fel ezt a kérdést és ez bevezeti a tanuldkat a kritikus gondolkodasra.

Az o6ra utolsd részében egy jatékos lezarast javaslunk: a tanuldknak harom
mondatot kell irniuk ( tetszéleges sorrendben ):

- Egy tényt sajat magukrol

- Egy félrevezetd vagy hamis tajékoztatast sajat magukrdl

- Egy véleményt

Miutan a tanuldk elkészultek kis csoportokba rendezédnek ( 4-6 fé/csoport )
és mindenki hangosan felolvassa a sajat mondatait, mig a tébbiek prébaljak
kitalalni, hogy melyik a valés, melyik a hamis éllitas és melyik a vélemény.
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3. Tény - Felulvizsgalat:

» Ki all az informaciok mogott? ,,

3.1. A modul céljai tanari szempontbdl:

o - Kidomboritani a kulénbséget a vertikédlis és horizontalis olvasasi
megkodzelitések kozott
o - Rendelkezésre bocsatani egy elsédleges iranyelvet azzal kapcsolatban,

hogy a tanulék miképpen vizsgdlhatnak meg egy online szbveget és a
tartalom mely aspektusait kell figyelembe vennitk a az online tartalom
megitéléséhez

3.2. A modul céljai tanul6i szempontbdél:

° - Kihangsulyozni a valdsagtartalom ellenérzését, hogy megallapithaté
legyen az online tartalom megbizhatdséaga;

o - A résztvevdk rendelkezésére bocsatani az elsédleges eszkdztarat az
online tartalmak kicsomagolasahoz;

o - Képességeket kifejleszteni, amelyekkel meg tudnak cafolni manipulativ
tartalmakat és sz6vegeket;

° - Egészséges kételkedésre tanitani a résztvevéket az online
informacidkkal szemben és elsajattittani, hogyan tudjak megallapitani

» egy cikk, egy post, egy fotd, egy vided, egy hanganyag, egy infografia vagy
egy statisztika igaz voltat.

3.3. Tanulasi kimenet:

o - Megkukoénbdztetni a valésagot a fikciéto: hogyan kell kezelni az online
feluleteket, milyen jellemzékkel kell ( nem kell ) birniuk a hiteles forrsaoknak;
e - Megérteni mi alapjan vannak a tartalmak kivalasztva, ki éllitja el6 ezeket,

milyen eszkdzdket alkalmaznak annak érdekében, hogy a latszdlag egy
autentikus valésagképet mutassanak, milyen mddon hasznaljak a
nyelvezetet, mit emelnek ki, milyen részletek vannak elhallgatva, ki mit
mond, mennyire jelentés és/vagy megbizhaté az adott személy/weboldal,
milyen hatassal volt/van/lesz az adott hir;
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3. Tény - Felulvizsgalat:

» Ki all az informaciok mogott? ,,

I

A tényellenérzés egy olyan folyamat, amely pontosan és partatlanul vizsgalja az
informacidkat, azzal a célkitizéssel, hogy eloszlassa a k6zdnség félreértéseit és
boévitse az ismeretanyagot a fontos és/vagy népszerl kérdések tekintetében. A
tényellenérzés a politikai kijelentéseket veszi gércsd ald, de az Internetes
kacsékat, a varosi legendakat, a k6zdsségi oldalak mémijeit is vizsgalja.

A tényellenbrzés mukoédik: ezt bizonyitja Ethan Porter és Thomas J.Woodl
kutatdsa is, akik ramutattak, hogy az emberek, akik taldlkoztak
tényellenérzéssel, nagyobb eséllyel fejeztek ki ténymeggybz&déseket, mint
azok, akik nem taldlkoztak ilyennel. Ezen kivil az eredmények nyoman a
.Backfire effect”2 is mas megitélés ald esik: ahogy el6zéleg a kutatdk azt
tartottak, hogy az emberek, amikor cafolatokat kapnak, akkor ezt nem veszik
figyelembe, hanem egyszerlen elutasitjdk és nem tdérekednek a precizitasra.
Porter és Wood eredményei szerint a tényellenérzés nem teszi kevésbé
precizzé az embereket, segit az allampolgarok informaltsaganak névelésén, am
a politikai elfogultsag nagyban befolyasolhatja a cafolatok eredményességét. A
cafolatok nem toérlik el a meggy6z8déseket és részrehajlast, am csokkentik a
téves informacidk aranyat.

A kutatds egy masik eredménye az, hogy bizonyitottak, hogy a tényelllendrzés
célravezetd folyamat3.Alapvetd fontossagul, hogy a tényellenérzésnek elébb
kell megvaldsulnia, minthogy a hir elterjedjen: ez az oka annak, hogy az online
informécios zlrzavar egyik legfontosabb probléméja a forrashitelességben
érheté utol.

[M]https://www.cambridge.org/core/elements/abs/false-
alarm/OA941DA922E709B1405D4640058E3442

[2] https://daily.jstor.org/the-backfire-effect/

[3] https://fivethirtyeight.com/features/why-twitters-fact-check-of-trump-might-not-be-enough-to-
combat-misinformation/
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A legfébb kérdés az, hogy a felhasznalok hogyan kezelik az online informacidkat:
az esetek tébbségében az olvasdk a lehetd legegyszerlibb mddon kézelitik meg
a webes tartalmakat, azaz vertikalisan olvasséak. Ez azt jelenti, hogy ugy kezelik a
tartalmakat, mintha egy Ujsagban kinyomtatott széveget olvasnanak és az igazi
hatulitéje ennek a magatartasnak: csak azt a tartalmat képesek értelmezni,
amit annak létrehozdja célzottan bemutatni kivan.

A vertikdlis olvasads esetén gyakran nem lehet megkulénbéztetni az igaz
informacidkat a hamisaktdl. Ellenben a lateralis olvasasi technika lehetévé teszi
a felhasznaldk részére, hogy tdébbet tudjanak meg az informéciérdl és annak
szerzdjérdl és igy valaszt kaphassanak a legfontosabb kérdésre: , Ki éall a hir
mogott?”

A modul egy elsé megkdzelitést kinal az online tartalmak értékeléséhez, amely

|Il

egy ., kozelitett ratekintéssel” (mondjuk Ggy, hogy egy inkabb vertikélis olvasasi
megkozelitéssel) indul és és egy szélesebb latészogl szemlélet felé halad,
amely figyelembe veszi a forras egészét, és azt, hogy a szerz6 hogyan

szervezte/irta meg a tartalmat.
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3. Tény - Felulvizsgalat:

» Ki all az informaciok mogott? ,,

A vertikalis olvasastdl az oldaliranyu olvasasig

Miel6tt belemennénk az oldalirdnyu olvasasi stratégidkba és technikdkba, van
néhany |lépés, amelyet kévetni kell barmilyen online tartalom olvasasakor, amit
a fenti 4 kérdés is példaz.

Ezeknek az egyszerlU kérdéseknek a megvélaszoldsa j6 kezdet ahhoz, hogy
oldalirdnyu olvaséva valjunk:

1. Mi a tartalom célja? A témanak megfelelének tdnik-e a nyelvezet?

2. Az informéacié ald van-e tdmasztva bizonyitékokkal?

3. Mely szervezet/szerz6 az, aki a tartalmat Iétrehozta?

4. https://daily.jstor.org/the-backfire-effect/
5.https://fivethirtyeight.com/features/why-twitters-fact-check-of-trump-
might-not-be-enough-to-combatmisinformation/

3. Mikor tették kozzé az informaciot?

Az elsé Iépés az ellenérzélistas megkdzelitésre vonatkozik: a felhasznaldk altal
kezelt tartalom pontos elemzése egy elsé értelmezési keretet adhat az olvasék
tajékozodasahoz. A felhasznaldknak figyelembe kell vennitk:

@ oz elbeszéléi stilust: a kijelentések tények vagy vélemények? Objektivnek és
partatlannak tdnik-e a nézépont? A nyelvezet vagy a hangnem elfogultnak és
érzelemmentesnek tlnik-e?

@ Vannak-e tipografiai (vagy grafikai) hib&k?

@® Mi az informacié célja: téjékoztatni? tanitani? eladni? szérakoztatni?
meggyobzni?

Az Eurdpai Unid
Erasmus+ programjanak
tarsfinanszirozasaval

GENZ



https://fivethirtyeight.com/features/why-twitters-fact-check-of-trump-might-not-be-enough-to-combatmisinformation/

3. Tény - Felulvizsgalat:

» Ki all az informaciok mogott? ,,

A masodik lépés szintén egy ellendrzdlistdas megkdzelitésre vonatkozik: a
bizonyitékoknak jelen kell lennitk a szévegben/cikkben/infografikaban:
@ bizonyitékok: labjegyzetek, kiilsé hivatkozésok, ellenérizhetd idézetek;

A harmadik |épés elmozdul az ellenérzélistds megkdzelitéstél. Most a
felhasznaldknak figyelembe kell vennitk az egész forrast (weboldalt), amellyel
foglalkoznak, és meg kell kérdeznitk maguktdl:

@ Ki a szerzd/forras, aki a tartalmat létrehozta?

@ Megadjsk-e a szerzd referenidit vagy szervezeti hovatartozasat?

@ Vannak-e elérhetdségi adatok: "Rélunk” oldal, a székhely cime vagy e-mail
cime?

@ Megbizhaténak tiinik-e az URL cim?

Az utolso Iépés azt veszi figyelembe, hogy a tartalmat mikor tették kozzé:

@ Mikor posztolték vagy tették kézzé az informaciét? (Ellendrizze, hogy a linkek
- ha vannak - mUkdédnek-e vagy sem: ha a linkek nem mukédnek, a tartalom
valdszintileg tdl régi)

@ Az informacidt felllvizsgaltak vagy frissitették?

@® Az informacié aktuélis vagy elavult-e a témaja szempontjabdl? (Ismét
ellendrizze a linkeket)

Ezek az egyszerl [épések csak bevezetésként szolgdlnak a lateralis olvasasi
megkdzelitéshez: a felhasznaldknak az ellendrzdlistas megkdzelitéstdl egy olyan
nézet felé kell elmozdulniuk, amely figyelembe veszi azokat az elemeket,
amelyeknek jelen kell/ vagy éppen nem kell jelen lennilk egy megbizhato
tartalomban/forrasban.
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4. A forrasok ertékelése

4.1. A modul céljai a tanarok szamara

@ A forrasok sokféleségének és lehetséges motivacidinak dtgondolasa.

@ Az oldaliranyd/ laterdlis olvaséas bevezetése a digitalis korszakban.

@® A mindennapi életikben hasznalt kozés eszkdzdk hasznosak az informacidk
tényellenérzéséhez.

4.2. A modul céljai a tanulék szamara

@ A forrasok tipusai és a mogottik allé személyek.

@ Mit kell tennitk, ha egy informéacié birtokaba jutnak? Oldaliranyd olvasas:
Erzelmek kontrollalasa - Ki &ll az informacié mogott? - Kereszthivatkozas mas
médiumokkal - Miért megbizhaté ez a forras?

4.3. Tanulasi eredmények

@ Legyenek képesek alapveté oldaliranyu olvasési folyamatot végezni, amikor
egy informaciot kapnak.

@ Legyenek képesek megbizni a médidban, amikor egy forrésra keresztutalést
tesznek.

Az Eurdpai Unid
Erasmus+ programjanak
tarsfinanszirozasaval

GENZ




« 4.4 Osszefoglalé

2018-ban a Stanford Egyetem megfigyelte, hogy a didkok "gyakran esnek
adldozatul a weboldalak kénnyen manipuldlhaté tartalmainak, mivel a
tényellendrzés kézbeni technikajuk a fliggdleges olvasas volt. Ezzel szemben a
tudatos tényellendrz6k gyors atfutas utan elhagytak az oldalt, és U lapokat
nyitnak, hogy megitéljék annak hitelességét, igy rdvidebb id6 alatt jobb
kévetkeztetésekre jutottak.

A tanulmany azt javasolta, hogy tanitsédk meg a didkokat arra, hogy kézvetlendl
oldalirdnyu olvasast végezzenek, miel6tt még az oldal tartalmanak elolvasasaval
foglalkoznanak.

A f6 kérdés, amelyre ezzel a folyamattal valaszt szeretnénk kapni, a kdvetkezé:
Ki 8ll az informéacio mogoétt? Ennek az informéacionak a megismerése lehetévé
teszi szdmunkra, hogy megértsik, megbizhatunk-e a forrasban vagy sem. Az
informaciot eldallité személy vagy szervezet azonositdsa lehetévé teszi
szamunkra, hogy megértsuk:

- A kozzététel folyamata: van-e valaki, aki ellen6rzi a felhasznalt adatok
mindségét, és van-e az oldalon vagy a médiumban korrekcids rendszer az
esetleges hibakra.

- A szakértelem: A személy vagy szervezet szakértdje-e annak a témanak,
amelyet kdzzétesz vagy megoszt? Ha altaldnos folydiratrél van sz6, idéz-e
megbizhato forrasokat?

- A cél: Miért teszik kdzzé ezt az informaciot? Milyen érdeke fuzédhet a
személynek vagy szervezetnek a megosztashoz? Mindségi kontextust adhatunk

az informacionak.
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Fontos megjegyezni, hogy ez a kérdés arra irdnyul, hogy objektiv kontextust
biztositson szamunkra, amely fuggetlen a didkok elfogultsagatdl. Ezek a cikkek
nem azt akarjak ellenérizni, hogy a meggy6z6désuk egybeesik-e a

a kozzétett informaciokkal, és nem is akarnak a véleményUk alapjan déntést
hozni. Csak arra térekszenek, hogy megértsék, hogy a forrds megbizhatd
informaciot szolgaltat-e, ellenérizve az atlathatosagot és

a kiaddi szakértelmet, és segiteni akarnak nekik abban, hogy kontextusba
helyezzenek egy allitast.

Ennek az 6sszefuggésnek az ellendrzése érdekében tébbféle stratégiat is el
lehet fogadni. A Wikipedia egy j6 kiindulépont, mivel itt taldlhatunk
tampontokat az ellenérizendd forrassal kapcsolatban. Ne felejtsuk el, hogy

a Wikipédiat vilagszerte rengeteg ember szerkeszti, sokan kézuluk szakérték a
sajat terUleteiken, akik folyamatosan ellenérzik és frissitik az oldalakat. Nem
szabad végleges forrasként hasznéalni de, mint emlitettuk, tdmpontokat adhat
arra vonatkozdéan, hogy mit kell ellendrizni és hol kell ellendrizni, tekintettel arra,
hogy minden megallapitasnak van hivatkozasa.

De el6fordulhat, hogy a forrdashoz nem tartozik Wikipédia-szécikk. Vagy
szeretnénk tovabb ellendrizni egy nyomot, amit taldltunk. Mit tehettnk akkor?
Megnézhetnénk, hogy milyen mas (megbizhaté

forrasok!) irnak a forrasrdl. Melyek ezek? Nos, a hivatalos forrasok (példaul a
kormanyok,  egészséglgyi  minisztériumok, nemzetkézi  szervezetek),
referencidlis forrasok (szétarak vagy enciklopédisk) vagy a nagy, ismert és

megbizhaté médiumok (folydiratok, szaklapok, televiziés csatornsk ) sth
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hangsulyozva, hogy a forrads hitelességének ellenérzéséhez mindig Uj lapot
nyitunk (ezért hivjék oldaliranyu olvasasnak). Jé példa erre az ismert Nike méarka
hasznélata. Megkérdezhetjiuk a didkokat, hogy mit tudnak a Nike-rél, majd
megnézhetjuk a weboldalukat (vertikdlis olvasas), hogy mit irnak magukrdl.
Ezutdn a Wikipédian keresést végzink a Nike-ra, és a véllalati informacidk
mellett szamos vitas kérdés is felmerUl(pl. gyermekmunkéval kapcsolatos
vadak). Ezutan ezekre (nevezetesen a "Nike gyermekmunka") rakereshetink a
Google-ban, és megtaldljuk a megbizhaté médiumokat, amelyek errdl
beszélnek. Fontos, hogy a didkok megértsék, hogy ezek az informaciok nem a
véllalkozas oldalan belul taldlhatok. Mas példakat is meg lehet mutatni ugyanigy,
arra kérve a didkokat, hogy mondjak meg a kévetkezé lIépést.

Mint emlitettik, a masik célja annak megismerésének, hogy ki all egy informacié
mogott, az az, hogy megértstuk, mi a célja az informacié megosztasanak. Ennek
felismerése nem mindig kénnyUl, és potencidlisan veszélyes lehet egy olyan
videdt informaciénak tekinteni, amelynek valdodi célja a befolyasolds vagy
dezinformalas. Egy j6 gyakorlat, hogy megtanuljuk a forrds motivacidéjanak
beazonositdsat egy témaval kapcsolatban, ha megosztjuk a tanuldkkal
mindkettét (a forrdst és a témat), és ravesszik 6ket, hogy oldaliranyd olvasés
atjan vizsgaljak meg, hogy milyen célja lehet a forrasnak. Vannak egyértelmu
példak (pl. WHO és a covid-19), mig mas példak kozott nehezebb 6sszefliggést
talalni (foci és a CVC Capital Partners; vagy a tenisz és a Gerard Piqué).

-
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e 4.5. Esempi e dinamiche

Come detto, un altro obiettivo di sapere chi c'e dietro un'informazione & capire
lo scopo della pubblicazione e se ¢ il caso di condividere un contenuto oppure
no. Individuare lo scopo non & sempre facile e prendere per informazione un
video il cui vero scopo & quello di influenzarti o disinformarti & potenzialmente
pericoloso. Un buon esercizio per imparare limportanza di identificare la
motivazione di una fonte in relazione a un argomento € condividere con gli
studenti entrambi (una fonte e un argomento) e far loro indagare, attraverso la
lettura laterale, lo scopo che la fonte pud avere. Alcuni degli esempi possono
essere pil evidenti (ad esempio OMS e covid-19) e altri piu complicati (Soccer
e CVC Capital Partners; o Tennis e Gerard Piqué).

Con questa ricerca, possiamo identificare che la fonte dellinformazione non
merita il nostro tempo, in quanto non ha affidabilita sull'argomento di cui parla.
Tuttavia, c'e la possibilita che continuiamo a dubitare della sua affidabilita, ma
non abbiamo trovato prove sufficienti per screditarlo immediatamente, quindi
potremmo decidere di consumare le informazioni e controllare le prove fornite
dalla fonte. Quindi, la seconda domanda chiave del nostro processo: quali
prove offre la fonte?
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Ezzel a kutatdssal megallapithatjuk, hogy az informaciéforrasra nem érdemes
id6t fecsérelni, mivel nem megbizhaté a témaban, amirdl beszél. Mégis fennall a
lehetd8ség, hogy folyamatosan kételkedink a megbizhatésdgaban, de nem
taldltunk elég bizonyitékot ahhoz, hogy azonnal hiteltelenné tegyuk, igy
dénthetunk ugy, hogy elfogadjuk az informacidét, és ellenbrizzik a forrés éltal
szolgaltatott bizonyitékokat. Innen folyamatunk masodik kulcskérdése: Milyen
bizonyitékot kinal a forras?

Altaldban, ha egy kétséges dllitdst nem tamasztanak ald valamilyen
bizonyitékkal, akkor a legvalészinlUbb eredmény az, hogy az Aéllitds nem
megbizhatd. Ennek ellenére az a tény, hogy egy részinformacié rendelkezik
bizonyitékka, az még nem teszi automatikusan megbizhatéva az Aallitast:
lehetséges, hogy maga a bizonyiték nem megbizhaté vagy lehet, hogy
valéjdban nem azt bizonyitja, ami az allitdsban van. Keressen néhany példat
mindkét esetre (nem mutat be semmilyen bizonyitékot, illetve olyanokat ad,
amelyek félrevezetéek), hogy szemléltesse ezeket. Arra is 6sztondzzuak, hogy
mutasson példat egy meglepd, megbizhatd forrasbdl szarmazdé cikkre, és
menjen végig az abban szerepld bizonyitékokon, és nézzik at az altala kinalt
bizonyitékokat, hogy dsszehasonlithassuk a felhasznalt forrasokat.
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Végul ellenérizhetjuk az informacidkat. A
harmadik  kérdés a  tényellendrzési

BIODVERSITY =

The animals are shrinking, two-by-two folyamatunkban, hogy mit mondanak mas

forrasok az allitasrol? A didkok
From mice and whales to birds and salamanders, many

species are decreasing in size and experts are unsure as to megnézhetik, hogy egyes tenyellendrzék, a
the cause p < T .
megbizhatd média, az elismert

intézmények, neves szakérték mit mondtak
az ellendrizendd informacioéra,

hogy az igaz-e vagy sem. Bevalt gyakorlat
ennek megéllapitaséra az a mddszer, hogy
egymasnak ellentmondé allitasokat
ismertetink (néhany valédi és néhany
hamis vagy félrevezet$ hirt)és megkérjuk

. meg a didkokat, hogy nézzék meg, mit
A genecic variation thar allows sadmon 1o spend four years at ‘-'...'.1 and reach H0 kilograms in welght is m O n d a n a k rél u k a megb thatO/ fo rréso k.

disappearing among Atlantic salmon in Finland
MIKKD KYTORORFI

Link
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5. Tényellenorzés az osztalyteremben

5.1. A modul céljai a tanarok szamara

@® A tanuldk végigvezetése a tényellendrzés folyamatan: ellenérizheté
tartalmak keresése és felismerése, annak megkeresése, hogy valaki mar
ellendrizte-e a tényeket, keres6émotoros keresés, megbizhaté forrasok
azonositasa és az allitas kategorizalasa.

@ Vitat kezdeményezni a tényellendrzési kategdriak kozotti kulénbségekrol:
hamis vagy félrevezet&? Lehetséges-e az éllitas tényellenbrzése?

5.2. A modul céljai a tanulék szamara

@ A foglalkozésok soran elsajatitott ismeretek alkalmazasa: A keresémotorok
hatékony haszndlata és a megbizhaté forrasok felismerése. A Wikipédia
fontosséaga.

@ Az itéletek kdzotti finom kulonbség megbecsulése: hamis, félrevezets vagy
nem ellenérizhetd?

5.3. Tanulasi eredmények

@ A tényellendrzés finomségai: az itéletalkotas nehézségei.

@ Vitakészség elsajatitasa és alkalmazasa.

@ Az elmélettél a valdsagig: annak megértése, hogy a foglalkozasok soran
elsajatitott minden készség kénnyen alkalmazhaté a mindennapokban.
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5. Fact-checking in classe

5.4. Osszefoglalé6

Ez a munkafolyamat elsésorban gyakorlati jelleglG. A tanuldknak az el6z8
foglalkozasok soran felhalmozott ismereteiket kell a gyakorlatban alkalmazni,
hogy sajat tényellenbrzést végezzenek.

A cél az, hogy szembesuljenek egy allitassal, és prébaljanak meg valaszolni a
kovetkez6 kérdésekre, hogy tényellenbrzést végezzenek:

@ Milyen forréasbdél szérmazik az Uzenet? Megbizhat6-e? Milyen motivacidi
lehetnek a szerzé(k)nek?

@ Az 4llitas azonositasa

@ A bizonyitékok ellenérzése

@ A tények ellendrzése
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5. Fact-checking in classe

A tényellendrzés egyik legfontosabb és legnehezebb Iépése, hogy kategdriat
adjunk az éllitasnak. A tanultak szerint sokféle kategorizalas |étezik, de az
alapvetd négy a kévetkezé:

@ Igaz

@ Félrevezetd

@ Hamis

@ Nem ellendrizheté

A kategorizalds kénnyen kivitelezhetd, ha figyelembe vesszik a fentieket.
Mindazonaltal ez a folyamat mégsem ilyen egyszer(: néha a hamis és a
félrevezetd kozotti kuldnbség nem egyértelml. Néha a sajat megitélésunk is
hamisnak itélhet egy allitast, amikor az valdjdban egy vélemény vagy a joévére
valé utalas (s ezért nem ellenérizhetd a tények alapjan).

Ez a munkamenet a diakok sajat tényellenérzésérél szdl, de fontos, hogy a
diakok felismerjék ezt a nehézséget. Emiatt fontos, hogy a tanar keressen
néhany olyan allitast, amely nem annyira egyértelm( és prébaljon meg vitat
kezdeményezni a didkok kézott.
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5. Fact-checking in classe

e 5.5. Példak és dinamika

A tanar Ot-hat olyan Adllitdst valaszt ki, amelyekkel tényellendrzést kell
végrehajtani. Ezeknek olyan témakra kell vonatkozniuk, amelyeket ismerések a
diakokok szamara. Idealis esetben néhanynak kézUluk hamisnak, masoknak
félrevezetdnek kell lennie, egy-kettének pedig tartalmaznia kell néhany olyan
sz6t, amely nem ellenérizheté (adatokkal kevert vélemény). Fontos, hogy ezek
az allitdsok mar korabban is atestek tényellenérzésen,és néhanyuknak régota
kering6 Uzeneteknek kell lenniuk.

A tanér ossza fel az osztalyt kis csoportokra (csoportonként kérulbelul 6t didk),
és mindegyikuk valasszon ki egy allitast.

Amig a tanuldk a tényellenérzésen dolgoznak, a tanar jarja végig a csoportokat,
és ha szukséges, adjon tippeket és segitséget. Kérdéseket is fel kell tennie,
hogy megbizonyosodjon arrdl, hogy a tanulék kévetik a megtanult Iépéseket.
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Az Ora utolsé részében a tanar vitat indit a véleményekrél: kédnnyld volt-e
dénteni minden allitas esetében? Hol kételkedtek a didkok? Miért? A tanar kis
mértékben hozzon I|étre valtoztatdasokat az dllitdsokon, amelyek

megnehezitenék a rangsorolast.

Végezetul el kell magyaraznia, hogy a foglalkozas soran felmerult és a didkok
k6z6tt megvitatott kételyek a tényellenérék kézott is felmertlnek, és hogy
sokszor két szakértd eltéré itéletet mondana ugyanarra az éllitasra. A nézépont
mindig jelen van, még akkor is, ha igyekszunk a lehetd legobjektivebbek lenni.
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SOCIAL BOOKS CREATOR

Archilabo - Societa Cooperativa Sociale

A Social Books Creator (SBC) egy olyan webes alkalmazas, amelyet nagymértékben
hozzaférhetd digitélis forrdsok létrehozasara terveztek, amelyeket egyuttmikodd
jellegtk miatt Social Booksnak neveznek.

Az SBC lehet6vé teszi a kooperativ irast egy szerzdi csoport létrehozédsan keresztul,
amely éllhat egy (vagy tébb) tanarbdl és diakokbdl; kézdsen vélaszthatjak ki a Social
Book témajat, és kdzbsen alakithatjdk ki annak tartalmat, elrendezését, hosszat és
egyéb tipografiai szempontjait. A webes alkalmazas tébb nyelven is elérhetd: A
webes weboldal elérhetd olasz, német, holland, roman, spanyol és angol nyelven. Az
SBC két f6 funkcidét tartalmaz:

@ Social Books Editor: a megfelel6 szerkeszté az inkluziv és multimédias digitélis
tankdényvek irdsahoz;

@ Social Books Cooperative Press: a Social Books Editorral készitett hozzaférhet6
digitdlis tankdényvek térhéaza. Itt a felhaszndldk regisztracid és dijfizetés nélkul
béngészhetik vagy letdlthetik a Social Books-ot.

GEN Z




The digital books creator

A Social Books szerkesztéjének hasznalatahoz a kdvetkezé eljarast javasoljuk:

1. Fiok |étrehozasa;
2. A profilinformacids rész bedllitasa;
3. Uj kényv létrehozdsa és a konyv bedllitasainak meghatéarozasa (betdtipus,

oldaliranyultsag, Creative Commons licenc stb.);In order to use the editor of Social
Books, we suggest to follow this procedure:

4. A fejezetek szerkezetének megszervezése, amely megfelel a kényv
tartalomjegyzékének;

5. Csoport |étrehozasa és a kdnyv megosztasa. A Social Books Creatorban az
egyuttmUkodés folyamata kulénbdz6 szerepeken és felelésségeken alapul: a kényv
tulajdonosa jovahagyja vagy elutasitia a csoport toébbi tagja altal javasolt
mddositasokat.

6. A csoport minden tagja kialonb6z6 tipusa tartalmakat adhat meg (szbveg,
ellenérzé lista, lista, kép, html-kod, egyéb kodnyelvek, linkek stb.);
7. A Social Books véglegesitése utan a tulajdonos kbzzéteheti azt az adattarban

Cooperative Press, és a Social Books-ot elérhetdvé teheti a nyilvdnossag szamara.

O Social Books Creator
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The digital books creator

* Digitalis egyuttmikodési modszertan digitalis tankényv Iétrehozasara

Ha szeretné a Social Books Creatort bevonni a mindennapi tanitasi és tanulasi
tevékenységeibe, itt taldl néhany Utmutatast és I€pést, amelyeket kdvethet, hogy
tamogassa munkajat, és bevonja didkjait a digitalis tartalmak lIétrehozasaba.

A moddszertan 6 fazisra oszlik a digitalis készségek és egyuttmikddési képességek
fejlesztését el6segitd feladatok idérendi sorrendje szerint.

A modbdszertan 6 szakaszra oszlik a digitélis készségek és egyuttmukodési
képességek fejlesztését eldsegitd feladatok idérendi sorrendje szerint.

1. szakasz: Téma és célok

@® \Valassza ki a tanuldkkal egyltt a szocidlis kényvek témaéjat: adhat néhany
lehetséges alternativat az osztalynak, vagy illusztralhat egy kordbban meghatarozott
témat;

@ Dontse el a tanuldkkal kézésen, melyek a tevékenység végsé céljai.

2. szakasz: Ossza a tanulékat csoportokra

@ A tanuldk csoportokra valé felosztasanak kritériuma alapulhat a tanuldk tanulasi
stilusan vagy az altaluk preferalt témakon. Minél heterogénebbek a csoportok, annal
jobban fejlédnek a kooperativ és egytuttmukddd tanuldssal kapcsolatos készségek;
@ Magyarazza el a tanuldknak, hogyan keressenek és vélasszanak online forrasokat
az iskolaban vagy otthon (haszndlja ki az oldalirdnyd olvasds és a céfolat
mddszertanadt, hogy tudatositani tudja bennik az online dezinforméaciét és
félretdjékoztatast);

@ Az o6sszegyljtott anyagok az intézmény preferencidinak megfeleléen egy
felhészolgaltatasban (Drive, Dropbox, iCloud...) egy mappéaban megoszthaték.

Az Eurdpai Unid
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3. szakasz: Az anyagok kivalasztasa

@ Vilogassa ki a kés6bbiekben az SBC-be beviheté tartalmakat: milyen képeket,
milyen szévegeket, milyen informacidkat tartalmazzon a kényv egyes fejezetei vagy
alfejezetei;

@ Ertékelje ki a tanuldkkal az online talalt forrdsokat, és ismét erdsitse meg, amit az
alhirekrél és a megbizhaté digitélis tartalmakrdl tanultak;

@ Ajanlatos bevezetni egy beszélgetést a szerzéi jogrdl, az engedélyekrél és az
interneten elérhetd anyagok Ujrafelhasznaldsadnak maédjaraol.

4. szakasz: Tervezés és felépités

@ Kezdje meg a tartalom kidolgozasat a tanuldkkal;

@ Hatarozza meg a prioritasokat és a témak sorrendjét;

@ Tervezze meg az anyagok kozétti kapcsolatok hozzéaférheté sorrendjét (mi a
Social Books forgatékonyve?).

@ Vizolja fel az érvek indexét, amely megfelel a Social Books Editorban Iétrehozott
fejezetek szerkezetének.

Az Eurdpai Unid
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The digital books creator

5. szakasz: A tartalom bevitele

@ Minden csoportnak ki kell jeléIni egy fejezetet, amelyen dolgozni kell;

@ Ne feledje, hogy a digkok éltal javasolt médositasokat a csoport tulajdonosanak
jéva kell hagynia, amig azok hatalyba nem Iépnek, és ez lehetéséget adhat arra, hogy
megvitassak és szembesitsék egymast a kdzds megoldas érdekében;

‘Figyelje meg és értékelje a tanuldk képességét a kdzos irds és a kooperativ tanulas
irdnyitasara.

6. szakasz: Zaré6 prezentacio és értékelés

Az ebook végleges valtozatanak az osztdly eldtt térténd bemutatdsat az alkotés
folyamaténak szerves részének kell tekinteni, és ez lehetéséget ad a tanuldk kézotti
és az Onnel valé megbeszélésre.

Az értékelés, ahogy fentebb emlitettik, kézvetlenll e paraméterek értékelésére
irdnyulhat:

@ Digitalis készségek

@ Informécios miveltség, a tantervi ismeretek mellett;

@ cgyiuttmikodési készségek.

A Social Books Creatorral kapcsolatos tovabbi informacidkért latogasson el a
weboldalra:
https://cooperative-press.eu/
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GenZ Lateral Reading in LLOR

Introduction

Initially, together with the management of our school, we agreed that we would focus the experience
on the tutoring group of the teacher involved in the project by LLor, Professor Mikel Martin. His
group was from 4th ESO, students between the ages of 15 and 16. A total of 30 students.

Five tutorial sessions were held. The structure was the following:

In the first three sessions, the bases were explained from the guide on lateral reading.
The characteristics of the people who receive information.

The excess of information and media in the s. XXI.

The types of misinformation.

How to spot fake news. Basic aspects of side reading.

Tools to contrast information.

In the two following sessions, different cases of false and true news were studied. The object was to
apply the knowledge acquired in the two previous sessions to discover the key elements that allow us to
reveal whether a piece of news is false or not, what intentions there are...

The initial theme to study the cases was false news around COVID, but a more diverse theme was
chosen and closer to the social reality of the students. This is how issues of diets, covid, politics,
immigration, the L.a Palma volcano appear...

Finally, students are the ones who look for false news and true news to share with other groups and

play with each other to detect them.

Case studies

PPN | Case 1
CﬂSMlSlaﬂﬂ “Muslim immigrants marry girls who have European passports to become
I— European citizens.”

Inmigrantes musulmanes se casan
con ninas que tienen pasaporte

europeo para converirse en In a situation of increasing immigration from the Middle East, media
ciudadanos europeos

related to the Spanish extreme right, such as Caso Aislado, launch these
statements to generate division and controversy, through xenophobic
messages against muslim immigrants. The news itself is already detachable
because when he says that they marry girls, he already has a clear intention

to exaggerate.
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Casado: *Hay profesores con instrucciones para no dear r al bafio a nifos si
hablan castellanc”

Case 2
Casado: "There are teachers with instructions not to let children who speak
Spanish go to the bathroom."

Pablo Casado was the top leader of the Popular Party in Spain, the second
party in votes. In a context in which Catalonia is committed to a linguistic
model that allows the existence of Catalan in schools in the face of the
inexorable advance of Spanish, politicians like Casado use lies and
manipulation (he currently has a complaint in court) to generate a conflict
and thus obtaining more votes in regions of Spain other than Catalonia.
The news comes from a prestigious newspaper such as La Vanguardia and

the video shows that Pablo Casado affirms it.

of-n v

Turistas bailan en silencio en contra de su voluntad bajo
efectos alucinbgenos en playas de Tenerife tras inhalar
gases toxicos emitidos por la erupcion del volcan de La
Palma. Esto esta pasando.

Case 3

“Tourists dance in silence against their will under hallucinogenic effects on
the beaches of Tenerife after inhaling toxic gases emitted by the eruption
of the La Palma volcano. This is happening."

Due to the eruption of the La Palma volcano, the fact that the gases
emanating from the volcano reached the rest of the islands of the Canary
Islands archipelago began to spread and could cause hallucinogenic effects.
The video of the image offered the dancing of tourists on a beach that had

nothing to do with the place or the moment, but with a party.

K v

Sefiora naranja queda usted confinada durante 7
dias por protocolo de sanidad
Ha merecido la pena la inversion del dinero del test

Case 4
“Orange lady, you are confined for 7 days by health protocol. It has been
worth the investment of money for the test.”

During the Covid pandemic, fake news circulated with great ease. When
the antigen tests appeared, possible false positives were discussed... among
other news, things circulated such as the fact that the acid in oranges or
lemons gave positive results in that test. There was a time when the
usefulness of the tests was doubted and news like this helped to increase

the doubts at a time of difficulty.

Outcomes reporting

After the initial sessions in which the GenZ tool was introduced to the whole class, we divided the
students into different groups to analyse the different cases applying the basic concepts learned to
identify possible false news and search through reading techniques. lateral and online tools to really find
out who was behind each story and if they had interests. Basically, they followed the steps to see if the

news generated emotions and then they looked for information on the authorship, if there was any
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ideology associated with the authorship, they looked for the source of possible images and contrasted
that news in other sources.

Regarding the different cases, they were very interested in discovering the intentionality from politics to
influence voters. There were three news articles in this regard and it generated a lot of debate among
them. Surely the political issue, although initially it might seem uninteresting, was the most interesting
on his part. The conclusion they reached is that the politicians were making headlines with a totally
partisan interest, and that there were parties linked to the press that participated in the spread of false
news. The case of the La Palma volcano and the case of the antigen test already warned it as false and
funny at the same time, despite the fact that the covid test had generated so much doubt among the
population.

Finally, they found it fun that they were the ones looking for false and true news to share with other
groups and make them discover what was true and what was false. In some cases they discovered that

there is true news that, even if it seems false, contrasting the source allows us to discover that it is true.

Conclusions

The pooling of all the groups showed that the learning had been successful because in most cases they

were able to get to the end and in all of them they used the strategies appropriately. They found it very

interesting and highly recommended to implement this program in their course. They were surprised to
find out that on some occasion they had surely been the protagonists when it came to sharing possibly

false news related to their interests. They found the dynamic of discovering fake news interesting.

Finally we passed a group survey to the students to collect their feedback. We can see the summary of

their responses below.

1. At first glance, what feelings and emotions did this post inspire in you?

® The most common answers, depending on the case were: Hate, grace, surprise, impact,
doubt, anger, disillusionment, exaggeration, injustice
2. Is it possible to detect the author or -in general terms- the origin of the message you just
examined?

® The results were:
YES 86% NO 14 %
The negative response referred to the use of twitter, especially if the account was not

verified.

2a. If so, have you found any information about this? What do other sources say about the
author / organization behind the content? Describe the process of your search.

® 3 I opened Twitter and saw that putting the username I could not find the Tweet. That
is to say that the news is false.
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1_Yes, looking for the name of the author of this news I was able to find that the
author of this is the largest professional network in the world, and with this, we can
draw the conclusion that perhaps this news is true.

1_There is no information about this title on google, other websites such as the sixth
say that it is a source of fake news linked to the vox party.

2_I searched through Google doing a search on youtube in order to see other videos
from their channel (the place where they took the news), this way I can know that it is
what they post often. I also searched Wikipedia to find out about its history and its
relationships with political entities and finally international articles on the reliability of
La Vanguardia.

4_Looking at his Twitter account, everything he posts is similar, exaggerating and
looking for controversy

2_I read that on Wikipedia Pablo Casado is described as a Spanish ex-politician who
held the presidency of the Popular Party until April 2022. Then I searched for opinions
or ways of seeing this politician on different pages and found an article in "El Diario"
called "Pablo Casado does a bit of grief" in which he criticizes his way of acting
politically. And I also found an article called "Pablo Casado, victim of his inconsistency"
published by "L'Espanyol" which like the other criticizes his way of presiding and
highlights his weakness and inconsistency and that of his team.

2b. If not, what kind of operations did you perform to locate the source by searching the
search engines?

3_Well, in the news there was a photo of the tweet with a link to the tweet, I went in, and
then I went to Twitter.

3. A. Are you able to detect the source contacts (website, social media accounts, email, address,
headquarters, etc.) directly from the post? If not, how did you navigate the web to locate them?

4_With the post I can only know your username when you started on Twitter and your
date of birth, but it could be invented. I knew this because it is the information that
Twitter gives me, it is very difficult to know more when we are on a social network.

1_Directly from the publication, I could only find the name of the author, but searching
the internet for her name and the page that puts it there I was able to find the other data.

1_If you search on the internet you can find your Twitter, directly from the source to any
social network

2_You can't necessarily find them, I do have to say that the logo of the newspaper
appears and that in this way you can easily identify and guess the contacts. I would say
that it can be detected with the naked eye.

2_Yes, you can access the "La Vanguardia" Youtube channel where you can find
Instagram, Twitter, Facebook, and even the official website.

B. Considering the source’s website and social media, what other types of content do you usually

share?

® 3_Share tweets with a humorous tone, making fake new is also a sarcastic video with a

humorous intention. As far as I can tell, just upload content to Twitter.

® 1_This website usually shares different content related to cases around the world ...
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® 1_ They say it's a fake news story linked to the vox political party

® 2_Usually shares short videos of news, interviews, and information about national and
international political events.

® 2_Usually shares the content of all kinds such as sports, economy, social, society,
international, events, cities, and opinions.
4. Does the language of the publication seem appropriate and correct? If not, highlight phrases, words,
or graphic notes that make you hesitate.

® 3 4Personally I find it appropriate for the type of content you upload. Use one tone or
another depending on the joke or comment you want to make, then you should not always
use the same style.

® 1_At first glance, the language seems appropriate and quite correct.
®1 Yes

® 2 It seems appropriate, the headline is a quote from a phrase said in a political speech with a
politician who does not contact you with reality, but the newspaper makes it quite clear that
it is not necessarily what they think.

® 3_It's correct, it's in English, most people can understand it, and the news is well worded

® 2 I think a fairly appropriate and formal vocabulary.

APPRORIATE 86 % NON APPROPRIATE 14%
5. Is it possible to detect the date of publication? Otherwise, how can you find proof of the time to

which the news/photo belongs? Can you tell if the information/content has been reviewed or updated?
YES 86% NO 14 % (CASE 2)

6. What about the topic/theme of the post: what do other soutces say about the information / topic it
deals with? Describe the process of your search.

® 3_The tweet criticizes the fake news about the volcano of La Palma. In the journalistic article
of the link different tweets meet, some humorous, others of people spreading fake news, in
these cases the journalist responds to them all with a logical explanation, and other tweets
with people who do not believe in the volcano is that is, volcanic negationists, in these cases
an explanation is also given.

® 1_Searching the internet I was able to find related information but not directly the same as in
the publication and with the same content / information / news.

® 1_I googled the headline of the news and nothing came of it

® 2_Most sources say the same thing as in this post. If we look for articles about the same event
we find that most newspapers are limited to quoting Pablo Casado and not making riskier
headlines.

® 3_There are people who take this fact out of context, and others who deny it, are two
opposing sides. I just searched Twitter for the name Obama and the woman in the news.

® 2_[ searched the internet for the different opinions of Pablo Casado's speech which was
harshly criticized as it is said to be fake news.
https://www.lavozdegalicia.es/noticia/espana/2021/12/19/criticas-casado-docentes-
dejan-ir-bano-habla-castellano /0003 202112G19P20994.htm And I have also found the
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publication of "El Diario" which is totally against these words.
https://www.eldiatio.es/galicia/pablo-casado-alimenta-bulos-hablan-ninos-torturados-
catalunya-hablar-castellano_1_8589801.html
7. A. How can you contrast that the visual material (photo / video / infographic) is real and not
manipulated? Can you find out its origin?

® 3_If I go to Twitter and look for the user, all his tweets will appear. If I click on the account’s
tweet search engine and type “tourists,” I find the tweet in the photo and I can check that
the capture isn’t manipulated.

® 1_Finding out if the author and website are trustworthy. LLooking to see if there is other
similar news to see if it is true and not distorted news...

® 1_No photo

® 2 Looking at the headline and the features, the post I determined was from a youtube video
and I searched for its headline. In this way, I have verified that the photograph and the
video are evidently from a speech by Pablo Casado in which he uttered the words of the
headline.

After implementing the pilot program, the management and teaching team were informed about the

advisability of introducing it into the 4th ESO tutoring program for students from 15 to 16 years old.
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GenZ Counter-Narratives Activity in Llor

Introduction

Between December 12, 13 and 14, 2022, six groups of three and four people from 4th ESO were
formed to prepare a current affairs project and in which they were asked to delve into it looking for
false news that was related. Three face-to-face sessions were held and then they had more time to finish
their videos. These products were presented as part of their projects, all related to the different conflicts
of today.

Initially, they were presented with the basic ideas to unmask fake news with the help of the GenZ Tool
working papers. Different examples of fake news were presented and the different elements studied
were applied to unmask them. The next step consisted of searching for false news within their current
affairs project and once detected and contrasted, making a tik-tok that synthetically explained the keys
to why they were false, unmasking it. Previously, they were provided with a template to create a script
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that would allow the video to be structured before putting it into practice. Despite the fact that six

groups initially participated, only five made the script and four the videos, despite the fact that one of

them was not a tik-tok.

The final products were very interesting because of their diversity. We expose the three that became

tik-tok.

Case studies

Case 1l
“The Kremlin accuses the United Kingdom of blowing up the Nordstream

gas pipeline.”

This group was carrying out a project on the Russian invasion of Ukraine
and the socioeconomic consequences worldwide. In this context, they
searched for the news of the blowing up of the Nordstream gas pipeline
and some news about it, specifically one that revealed that Russia accused
the United Kingdom of the blowing up that took place, all through the
interception of a conversation between the Prime Minister of England with
the American Secretary of Defense that took place just after the bombing

and that was taken out of context by the Kremlin to falsely accuse them.

¢El ministerio de

B igualdad invierte

millon del
ico "

Case 2
“The ministry of equality invests millions of euros of public money in a

25N campaign”

The news was in the context of the commemorative acts of 25 N, day of
the elimination of gender violence against women. The left-wing coalition
government in Spain launched a media campaign that took advantage of
media related to the right-wing opposition parties to decontextualize the
investment of public money that had been allocated to that campaign. It is

what denounces and unmasks this tik tok.
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Case 3
QATAR “Qatar hangs homosexuals”

AHORCA A LOS
Le] (el 4U)AILSS | | During the project, there was controversy over the organisation of the

World Cup by Qatar, a country that raises doubts regarding respect for
human rights. In this context, a story was circulating on the networks that
accused Qatar of hanging homosexuals. The students unmasked the news,
revealing that the photographs corresponded to an act of protest held in

Germany against executions carried out in Iran.

Outcomes reporting

In July 2022, during the Joint Staff Training Event in Barcelona, the teachers from the different
participating schools attended the preparation session. Verificat colleagues presented us with the option
of making tik tok videos with our students as a methodology to debunk fake news. This option was
valued positively due to the increase in the use of this social network among our students.

Taking advantage of current projects by 4th ESO students (16 years old), the possibility of deepening
their study was presented by making tik tok videos to unmask false news on the subject they were
studying. A group of 23 students was formed, corresponding to a total of 6 work groups that attended
the three training sessions. During the sessions they were trained to discover false news and from there,
look for news of these characteristics within their projects and use what they learned with lateral
reading techniques to dismantle it. Subsequently, each working group prepared a script, following the
template proposed by Verificat to move on to making the tik tok video.

Finally, 5 of the six groups submitted their script proposal and only three of the six made a tik tok
video. One group chose to make a presentation. The reasons for not preparing the videos were related
to the opposition to disseminate their project on social networks, basically out of shame. The three
groups that presented them valued their participation very positively and enjoyed the preparation and
editing of the video. The three tik tok's are different. In one they show themselves talking, in another
they opted for the option of dancing and showing written text, and in the other video they choose to
speak and show only images from the news. To do this, we believe that it is key for teachers to leave a
space for freedom and creativity for the video format. It is also interesting that it is the students who

choose the specific theme, possibly within a more general proposal launched by the teachers.

Conclusions
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The students who participated in the elaboration of the tik toks valued it very positively and
encouraged them to include the proposal in the 4th ESO tutoring classes. This group of students, along
with the one that participated in the implementation of the lateral reading techniques from the previous
year, were invited to share their experience with other schools and all of them wanted to attend, thus
showing their interest in the activity.

GENZ

From the teaching staff, we are convinced of the need to include these proposals within the course
programming. We find the methodology very appropriate because of how attractive it is to most

students to be able to share their experiences with others.
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GenZ Lateral Reading in Kiirt Alapitvanyi Gimnazium

Introduction
The fake news articles were collected in two groups.

Group 1: They have been studying at Kiirt for two years. They completed a year of intensive language learning
and this is their second year in normal secondary education. They will graduate in 2024. They are very
sensitive to controversial topics and have a democratic mindset. They chose the topic of hate speech but
found that it is very difficult to avoid politics when it comes to the combination of hate speech and fake news
so | let them choose any articles that contain fake news in the end. However, we left one of those articles in
the collection for reference.

Group 2: They started Kirt Grammar School this year. Having worked together only for one month, we were
busy with other topics (like getting to know each other) and mainly focused on strengthening their
grammar. They were given a free hand in choosing the topic and the media of the news item, the only guiding
principle was that they had to avoid politics related articles.

We took the fake news articles collected by these students and removed every piece of information related
to the source of the article. What was left was the title, the picture(s) and the text itself. Before starting the
work on the fake news articles in the two groups, we introduced them to the different types of fake news
using extracts from the Gen-Z Guide and the ppt we prepared for the occasion. For the second phase of the
work, we chose different groups: eleventh graders and nineth-graders. They hadn’t seen the articles before
and were interested to gather information about them. They worked in groups of 4-5.

Relevance of topics:

Hate speech is relevant in Hungary because people sometimes find it difficult to accept views, behaviours
etc. that are different from the ones that are considered normal. In our school difference is a treasured value
and being accepted is one of the fundamental rights, therefore hate speech is something that students are
taught not to tolerate. The targets of hate speech could be all kinds of differences: sexual orientation,
national identity, those who accept vaccines, those who do not accept vaccines, etc.

Vaccines are another controversial topic in Hungary, which many people get emotional over. It was difficult
to find the truth among all the false information that we encountered, which didn’t make it easy for people
to believe in the efficacy of vaccines.

We found an article that was published on 1« April and was intended to be false but looked so scientific and
professional that many people actually believed it was true although it is obviously a lie. It shows how easily
people can be deceived and the article itself is very funny.

Case studies

= . Case 1

. The article says that floating bunnies have been photographed recently by
a nature photographer. The explanation for the strange phenomenon was
that these creatures consumed higher amounts of helium due to their
diet and this made them ‘fly’. Their strange ability even made them quite
dangerous for airplanes near airports.

0

Lebegs nyulakkal van tele az erd
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Case 2

According to the article children have become one of the primary targets
of LGBTQ propaganda. Today, LGBTQ sensitization can also be found in
stories for young children, which has been integrated into the school
curriculum in more and more places with the participation of various lobby
groups. These ideas have many supporters even in the world of science,
and highly controversial theories are emerging that make it natural, for
example, for a young child to think of himself as transgender, and parents
accept this and are preparing for gender reassigning surgery. As such
extremist tendencies and movements as ‘Black Lives Matters’ (considered
by some to be a terrorist organization), or the radical Antifa, have become
more prominent within international left-liberal interest groups,
extremism is becoming increasingly prominent among the left’s central gay
agenda.

Through various campaigns, they try to make the majority of the society
accept the increasingly extreme aspects of the LGBTQ subculture.

They also try to start sensitizing children as young as possible, and in this
the corporate world and (left) cultural policy are often willing partners. For
example, an education portal called Welcomingchools.org urges teachers
to explain the various terms and definitions of the LGBTQ subculture to
primary school children in detail.

Among other things, the teaching of terms such as cisgender, gender
expansive, non-binary, intersex, pan-sexual, and transgender is suggested.
In addition, on HR issues, the organization affiliated with the Soros network
also encourages educators to cite specific examples along with the various
terms for the sake of clarity.

Case 3

Alexander Gincburg, director of the Gamaleja Institute, which developed
the first Russian vaccine against Covid-19, said at a meeting on Friday that
after Sputnik V, patients could be revaccinated with “any” widely used
vaccine against the new coronavirus. The academic specifically named
Moderna, Pfizer, and AstraZeneca. He added that the manufacturer is
responsible for any side effects caused by these vaccines.

AZ EUROPAI ONFELADAS ESETE:

KERESZTEKET TAKARTAK LE
EGY OLASZ TEMETOBEN,

HOGY ,NE SERTSENEK MEG”

MAS VALLAS( EMBEREKET,

Case 4

The caption says that in Italy people started to cover crosses in
cemeteries because they don’t want to offend anyone with different
religions. This isn’t true. Based on a tradition, they veil the crucifixes and
statues in cemeteries and temples a week before Easter beginning from
Palm Sunday (it is the day when Jesus went to Jerusalem). The statues and
crucifixes are unveiled before Easter and this tradition is a kind of
preparation for one of the most important Christian festivals.
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Outcomes reporting

Even though the students usually worked with the material at the end of their school- day, in their sixth or
seventh lessons, they were interested in the topic and were eager to work. They were quick to find the source
of the article but were less enthusiastic about delving deeper into the topic and finding more information
about the theme or the author of the article. They quickly understood the task and the importance of learning
how to deal with the fake news phenomenon. As for the topics of the articles, they found them relevant for
the topic of fake news as well as for their age group. After working with the students for several hours, it
seemed to us that they need this kind of training even though sometimes they think they already know what
dangers they are facing on the Internet.

Case 1: This is a funny article that was published on the first of April. It was intended to be fake but it was so
brilliantly made and looked so genuinely scientific that many people actually believed it was true.

Case 2: The students chose this article because they are very tolerant and quite sensitive to such topics and
think it is their right to know as much as possible about this one in particular.

Case3: The fake news phenomenon became much more serious due to the Covid-19 epidemic, partly because
of the new and unknown virus, partly because of the restrictions and the resulting isolation of people that
the epidemic caused. This is what made the topic extremely relevant for both the students and the research.

Case 4: The topic of migration and migrants is quite controversial in Hungary, that is why students chose
articles related to this topic as well. It shows how easy it is to mislead people who do not know much about
other people’s culture with articles that show a phenomenon from a specific, possibly incorrect angle.

After we were acquainted with the different types of fake news on our second transnational meeting, we
could see that the students’ collections demonstrated an array of different kinds of disinformation (satire,
false context, misleading content) — as if they had consciously tried to collect different kinds of news items.

Students’ responses:

1. Students said they often felt something was not right about the articles, found them strange or even
shocking.

2. The majority of the students easily found the source of the article but three groups out of the
fourteen couldn’t find the source.
2.a About half of the groups found further information about the author of the article in the article
itself but only one or two groups went on to look for more information about the author on the
Internet.
2.b The students used search engines, mainly Google.

3.a Some of the groups searched for more information on the webpage where they found the article,
most of them didn’t understand the question.

3.b The students found different contents the webpage of the sources shared, e.g. political articles,
articles related to nature, health, vaccines etc.

4. Most of the groups found the language of the article appropriate, only two groups found the
language offensive

5. Five groups found the date of publishing, one group couldn’t find it.

6. Three of the groups looked at other sources in connection with the topic of the article. They found
that other sources had similar opinions, or, in connection with the floating bunnies, they couldn’t
find any articles on the topic because it was obviously fake.



n Co-funded by the

NZ Erasmus+ Programme
of the European Union

7.a Most of the students couldn’t judge if the pictures were fake or not, in the case of the bunnies they
thought they were actually hopping, not floating.

7.b Students tried to establish a connection between the picture and the article.

Overall, we considered the implementation of the project a success in our school. Both teachers and
students who were involved in the process found it useful and rewarding to discuss the topics and work

with the articles.
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GenZ Counter-Narratives Activity in Kirt Alapitvanyi Gimnazium

Introduction
Date of production: November 2022
Description of the students:

The counter-narratives were created by a 10th-year class (students aged 16-17). First we introduced the topic
to them: we talked about fact-checking companies (Verificat, Spain, Pagella Politica, Italy and Lakmusz,
Hungary). We also showed them the articles collected by the other groups earlier as well as the teacher video
we had created during the Joint Staff Training Event. After that, we introduced the script format and showed
the students how to make Tik Tok videos (they were probably better at it than us).

Cider (that is their chosen name) is not an easy class, they are very creative and inventive but have their own
way of thinking, which teachers often find hard to deal with. In this project they were cooperative and even
enthusiastic, they found the task inspirational.

Case studies

B = = Casc 1

turista In this video the students claim that bunnies don’t fly and there
are no plants containing helium. They also cite that the article
J nﬁkue 1 tel Inz

was published on April Fools’ Day.

erdé

Case 2
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In the second video students wanted to point out that there were
some fake news in connection with the Covid-19 epidemic and
the vaccines, which made it difficult to fight the epidemic. They
also claim that spreading fake news has become much easier and
faster in the age of social media.

Case 3

In the third video the students showed they were really inspired
by the teacher video. They list some ’facts’ that serve as
evidence that the missiles that struck Poland had come from
the Ukraine, not Russia.

Case 4

In the fourth video the students call attention to the fact that
celebrities can also spread fake news and are quite effective in
that, too. The students warn us and their fellow students to
check information from multiple sources.

Case 5

The fifth video is about homophobia. The student claims that
in Hungary homosexuality is not accepted by many people. He
denies that in schools there is gay propaganda encouraging
young children to undergo gender re-assigning surgery.

Outcomes reporting

During the Joint Staff Training Event in Barcelona, in July 2022 we, teachers, learnt the methodology of
creating a TikTok video that would help debunk fake news. We watched several samples and were given a
template to write the script and design the video. We also created our own version using one of the article
from the fake news collection of our school described earlier.

In Hungary, we started to implement the project in autumn, 2022. Before the video project, we prepared a
summary translation of the disinformation presentations we had received from our partners, Verificat and
Pagella Politica in our meetings. We presented the translation to our students and also showed them sample
videos. We wanted to bring the topic as close as possible to them, therefore, after students were introduced
the topic, we invited two journalists from Lakmusz, which is one of the Hungarian fact-checking companies.
They made a presentation for the students, who actively participated and made wise remarks during the
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presentation. The fake news articles the two representatives of Lakmusz brought were in Hungarian and they
were about the ongoing protests by Hungarian teachers taking place in Hungary.

After this lengthy introduction, we thought the students were ready to start creating their videos. During the
counter-narrative test, we decided to give the students as much freedom as they required. They could choose
the topic and the format of the video but all of them considered it important that the videos should be
educational as well as entertaining.

The videos have shown how much the students learnt during the whole process: in the videos they shared
techniques to avoid being deceived by false information. They took the task very seriously and carried out
quite some research into their chosen topics. They decided not to stick to the original Hungarian fake news
collection but chose new topics as well, flat-earth believers and the Ukrainian war, according to their taste
and interest.

The videos differ in layout: some students found it embarrassing to appear in the video, others found it
absolutely natural. That’s why they chose different formats — we didn’t force them into appearing in the
video at all. We could see that the students were definitely inspired by our video: they decided to use the
same article or the same layout, expressions, and were even trying to imitate us in one of the videos.

Conclusions

We are thoroughly convinced that our students learned a lot during the process: they had been familiar with
the fake news phenomenon, but they had never thought they could use TikTok videos to help the fight against
them. They hadn’t known about the Italian, Spanish and Hungarian fact-checking companies, either. Overall,
the implementation was really successful and informative for all the participants.
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GenZ Lateral Reading in Real Colégio de Portugal

Introduction

The topic was introduced to the classroom in 2 phases through 3 classes and workshops. A total of
20 students participated in the activities, and the classroom was divided into five groups of 4. The
topic of fake news and the methodologies was introduced to a student through PowerPoint
presentations and Q&A sections, and workshops where students were asked to apply the fact-
checking methodologies to case studies. In the first phase of the introduction to the topic, 20 students
were recruited to participate in the project. Over the course of the second phase of introduction to the
topic, workshops and info sessions were used to teach students the fact-checking methodologies of
Lateral and Vertical Reading using the lesson plans shared through the Gen z guideline. Through 3
workshops, the dissemination of the fact-checking methodologies allowed students to collect 5 case
studies of fake news distributed on social media and circulated in Portugal. These case studies were

analyzed through the questions shared in the Gen Z tool.

Case studies (please add lines if necessary)

Celebs-now

CELEBRIDADES CARACTERISTICAS TELEVIS20 BLOG JOGOS MuSICA FILMES ESQUISITO ESPORTES

|

Ha relatos de que Justin Bieber sofreu um pequeno acidente de carro esta
semana enquanto dirigia em uma Ferrari em Los Angeles. Até mesmo a
policia confirmou que o popstar de tamanho reduzido estava em um
acidente.

Alinha oficial é que ndo houve feridos ou danos ao carro de acordo com as
autoridades.

No entanto, descobrimos algumas noticias chocantes de que a jovem cantoraja
faleceu e foi substituida por uma aparéncia imprudente. Ha muitas evidéncias
concretas para apoiar isso também, se vocé souber onde procurar. Parece que
Justin Bieber est morto.

Primeiro, hd a mudanca em sua personalidade. Por um tempo, Bieber foi tao
saudavel quanto possivel, mas relatos recentes mostram Bieber ser brattish e
de temperamento répido. £ 6bvio que a separagio com Selena Gomez é
resultado do jovem cantor ndo ser capaz de lidar com esse novo impostor, ndo
querendo rebocar a linha da gravadora sobre isso.

Case 1

Case study 1 is a report on singer
Justin Bieber’s alleged death.

“There are reports that Justin
Bieber was in a minor car
accident this week while driving
in a Ferrari in Los Angeles. Even
the police confirmed that the
undersized pop star was in an
accident.”

Case 2

Case study 2 is a post that relates
Covid-19 ‘s vaccine and 5G
technology. “Every Psychosis
pandemic  was  necessary
because the world government
in the shadows would vaccinate
and install a chip to kill people
in large quantities, in order to
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OMS, mas a Alemanha violou a regra, agora a OMS havera processos judiciais em todo o
mundo por encobrir tantas mortes e o colapso das economias de muitos paises e todos véo
entender porque foi emitida a ordem para enterrar os corpos imediatamente sem uma
autépsia e marca-los como extremamente contaminantes.®

*Aqui esta o porque o gel antibacteriano e o diéxido de cloro funcionam..*

*Toda a PSYCHOSIS PANDEMIC foi necessaria porque o governo mundial nas sombras quer
vacinar e instalar um chip para matar as pessoas em massa, para controlar a populagéo e
reduzir a populagdo mundial*
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control the population and
reduce the world population.”

e

lInews/posts/2736523983227025)

Olhar Atual
13 de dezembro as 09:10 - @

Casos na Europa estdo "subindo” muito segundo as estaticas... 3

Com base nesse critério o Lockdown na Alemanha tanto quanto na Austria e em muitos paises
europeus serdo prolongados até o ano que vem, e quem sabe nao possa ser ainda novamente
adiado?

£ realmente uma situacdo preocupante onde temos muito "medo” do virus, né?

Ainda mais quando até mesmo um Pure de Maga da resultado positivo para Covid

Por Michel Marina

Case 3
Case study 3 attempts to
debunk Covid-19 test efficacy.

“Cases in Europe are rising a lot
According to statistics, based on
this criterion, the lockdown in
Germany as well as in Austria
and in many European countries
will be extended until next year
and who knows, it might not be
postponed yet again? It is really
a worrying situation where we
are very afraid of the virus. Even
more so when even apple sauce
tests positive for COVID.”
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Case 4
W . = Tiresd Case study 4 includes a false
4 Gristina Romeiro report on Pfizer Ceo’s plan to
@CristinaRomei4 ;
& "Eu n3o estou acreditando nisso!! Albert Bourla (CEO reduce the human pOpulatlon

da Pfizen) foi aplaudido, apés admitir que o plano das through the Vaccine produced

vacinas é para reduzir a populagao em 50%."

to reduce the effects of the
E ISSO E CRIME CONTRA A HUMANIDADE!! @ @ virus and prevent its spread.

“Albert Bourla (CEO of Pfizer)
was applauded, after admitting
that the plan for vaccines is to
reduce the population by 50%.
This is a crime against
humanity.”

6:51 PM - Jun 1, 2022 - Twitter for Android

43 Retweets 8 Quote Tweets 70 Likes
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Outcomes reporting

The research revealed that Generation Z is the term used to categorize the demographic cohort
socialized over the course of late-stage capitalism, between the years of 2015 and 2020. As such,
Generation Z has been brought up in an era dominated by the usage of digital technology. Therefore,
most of their patterns of socialization, acculturation, and education experiences are intimately linked
to the information circulated in the digital space. In spite of this intimate connection, the Gen-Z
population is increasingly vulnerable to the spread of misinformation in the digital area. Social media
has become the main source of misinformation for many Gen Zers, and teaching them how to fact
check the overwhelming influx of information they receive daily is of utmost importance to Real
Colégio de Portugal, Lisbon. Given the importance of this topic, RCP is thrilled to collaborate and
learn from “Gen Z Remote Learning Systems to Inform Literacy and Digital Content Creation at
School.”

The fact-checking methodologies taught to RCP students closely followed the guidelines and teacher
training learned during the first mobility offered by the Genz remote learning Erasmus Project. Two
approaches to fact-checking were shared with students, namely: lateral and vertical reading. The first
approach, lateral task was relatively new to students; thus, having the genz tool guidelines, as well as
the questionaries helped teachers and students have a more tangible access to strategies used by
professional fact-checking agencies. Incorporating the questions that led students to read the news
that appeared and were shared by and to them daily empowered them to engage the overwhelming
amount of information they receive and share it strategically by avoiding the pitfalls of being the
spreader of fake news. The use of strategies such as google reverse image search was enthusiastically
used by students who reported enjoying the investigative process of sorting out the inconsistencies
and lack of evidence and finally having the ability to expose the fallacies shared through fake news.
Students were also able to become increasingly aware of the serious and dangerous unintended or
otherwise consequences that the distribution of fake news could cause. The second approach, vertical
reading, was already practiced by students. Therefore, it was seen through a critical lens compared to
lateral reading, which allowed them to become more aware of and protected from fake news.
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The topics shared through case studies included celebrities, body image, health, and
technology. This news was distributed mainly by students' social Medianewsfeed (Facebook and
Twitter). The implementation of the Genz tool happened through group work conducted during ICT
classes, where the teachers’ introduced students to all Genz tool questions and invited them to ask
questions to clarify any confusion they might have had. Subsequently, students were given the hard
copy of the Genz tool and asked to answer the questions. In the following class, students were sent
the link to the google form that allowed them to introduce their answers to the google form that
included Gen Z Tool.

Through applying the Genz guidelines, students learned to flag sensationalist titles such as
the ones found in case study 1, the alleged death of singer Justin Bieber. The following quote was
mentioned as a red flag produced to instigate feelings of despair, confusion, and sadness for the fans
of the singer. The translated section reads: “The official line is that there were no injuries or damage
to the car, according to authorities. However, we discovered some shocking news that the young
singer has now passed away and has been replaced by a reckless looking one. If you know where to
look, there's plenty of hard evidence to back this up. It looks like Justin Bieber is dead.” In addition,
students flagged the lack of reliable sources. The outdated image, which they found through a reverse
google image search, belonged to a screenshot of an old video released by the singer at the beginning
of his career as evidence that the article was an example of fake news. Case study number 2 was sent
to a student through a family WhatsApp group and, contrary to case study one, was easily recognized
as an example of fake news due to the general scientific knowledge students felt they had as well as
the information they had acquired through awareness campaigns designed to prevent the spread of
fake news about Covid 19. Even students didnt report feeling vulnerable to the misinformation
spread by the article; students did find it useful to be able to use lateral reading to collect evidence
that could help them prove to elderly and misinformed family members that COVID-19 was a real
virus with deadly consequences for many people. Students mentioned the following quote as
revealing of the sensationalist and baseless nature of the articles: “There will be lawsuits around the
world for covering up so many deaths and the collapse of economies in many countries, and everyone
will understand why the order was issued to bury the bodies immediately without an autopsy and
brand them as extremely contaminating.” Citing this quote, students flagged the lack of scientific and
legal evidence and the flawed explanation for the alleged order. After going over the Genz tool
questionnaire, students also mentioned the lack of an identifiable author, the date of the original
publication, and the actual site where the article was posted before being shared on Facebook, which
is a red flag.

In addition, students also researched the account that shared the article and found other examples of
anti-vaxer rhetoric substantiated by fake news about COVID-19. Students were also able to identify
this article as an example of misinformation as the author seems to believe in the argument genuinely.
Contrary to case study 1, which several students identified as an example of mal information, the
authors seemingly intend to spread fake news about Justin Bieber's supposed death. Case study
number 3 features an attempt to debunk Covid-19 test efficacy by citing a homemade experiment
with apple sauce. Students were able to identify the author and the origin of the publication. After
researching the author's bio and the publication, students pointed to findings that showed some articles
that shared legitimate news and other contributions that could stand as examples of fake news.
Students concluded that the publication should have better editors to guarantee the quality and
truthfulness of the reporting done by the page”s authors. Case study 4 includes a false report on Pfizer
Ceo’s plan to reduce the human population through the Vaccine produced to reduce the effects of the
virus and prevent its spread. Students could find the author who, through a Facebook search,
concluded that the same account had shared other articles that could stand as an example of fake
news. A reverse google image search proved that the image used in the post was taken at the World
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Economic Forum and not during a press conference about COVID-19’s vaccine. Students were able
to identify the post as an example of false context.

The data analysis breakdown of each question can be found below: Question 1, students
reported feeling worried, surprised, sad, perplexed, and confused. Questions 2 and 2. a, 50% of the
students could detect the author, and 50% couldn’t detect the author on the post. Many students used
social media and google searches to find information about the author. Questions 3a. 3b.: 80% of the
students could detect the source's contact directly from the post. Question 4: 95% of the student's
language seemed correct, but the evidence supported it seemed weak. Question 5: 100% of the
students could find the source's publication date.

Question 6: 100% of the students reported that Cross-referencing the information exposed the post as
fake. Questions 7. a and 7B: Students used google reverse image search.

Conclusions

Students felt that they were generally more aware of their vulnerability to sharing fake news. They
committed to overcoming such vulnerability by applying the methodologies of lateral reading and
check-list while doing homework and sharing posts on social media. Teachers found the
implementation of lateral reading helpful in the process of building media literacy and critical
thinking.
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GenZ Counter-Narratives Activity in Real Colegio de Portugal

Introduction

The topic of counter-narratives was introduced to the classroom in three classes and three workshops.
A total of 20 students participated in the activities, and the classroom was divided into five groups of
4. First, students were asked what they remembered regarding fake news and the methodologies
introduced through PowerPoint presentations, Q&A sections, and workshops. After being introduced
to the topic of counter-narratives, students were asked to produce examples of counter-narratives that
could effectively debunk the case studies of fake news previously selected in an early phase of the
project. Students were also given the option of working with new case studies. The workshops were
used to teach students how to produce scripts and Tik Tok videos that could become. Through 3
workshops, students and teachers produced counter-narratives, hands, and Tik Tok videos that
debunked fake news, which circulated on their social media networks. Students' comments revealed
excitement to produce the concept of the Tik Tok videos and great resistance to appearing in the
video. Therefore, after a lengthy negotiation process, students agreed to produce 3 videos they were
uncomfortable sharing online and the concept, soundtracking, and script of 4 additional videos, which
they asked the teachers involved in the project to appear on. The tasks of choosing the counter-
narrative strategy, writing the script, searching for the trending soundtrack and visual effects,
rehearsing with teachers and filming were divided among the 4 groups.
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Celebs-now

CELEBRIDADES CARACTERISTICAS TELEVIS&0 BLOG

Ha relatos de que Justin Bieber sofreu um pequeno acidente de carro esta
semana enquanto dirigia em uma Ferrari em Los Angeles. Até mesmo a
policia confirmou que o popstar de tamanho reduzido estava em um
acidente.

A linha oficial & que ndo houve feridos ou danos ao carro de acordo com as
autoridades.,

No entanto, descobrimos algumas noticias chocantes de que a jovem cantora ja
faleceu e fol substituida por uma aparéncia imprudente. Ha muitas evidéncias
concretas para apoiar isso também, se vocé souber onde procurar, Parece que
Justin Bieber estd morto

Primeiro, hi a mudanca em sua personalidade. Por um tempo, Bieber fol tho
saudavel quanto possivel, mas relatos recentes mostram Bieber ser brattish e
de temperamento rapido. £ 6bvio que a separagido com Selena Gomez é
resuitado do jovem cantor ndo ser capaz de lidar com esse novo impostor, ndo
querendo rebocar a linha da gravadora sobre 1sso

autor desconhecido

falta de evidéncia

imagem desactualizada

Case 1
Case study 1 is a report on
singer Justin  Bieber’s

alleged death.

“There are reports that
Justin Bieber was in a
minor car accident this
week while driving in a
Ferrari in Los Angeles.
Even the police confirmed
that the undersized pop star
was in an accident.”
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Depois da humanidade ter atravessado uma
pandemia com origem zoonotica nem deveria ser
permitido a interagao com animais seragens.

PARTILHEM!

#emptythetanksportugal #animalsrights
#emptythetanksworldwide #DolphinProject
#DontBuyATicket #SayNoToTheDolphinShow
#thanksbutnotanks

#dolphinrehabilitation

B
O PROBLEMA COM

A doenga das vacas .
loucas e a gripe das
aves sao doencas de
origem zoonotica
i provenientes de
¥ animais domeésticos...

Nao podemos fazer

generalizagoes!

Case 2
Case 2 is a facebook post
which makes a

generalization and false
connection between the
pandemic and diseases
originated from contact
with domestic animals.

“After humanity has gone
through a pandemic with a
zoonotic order, interaction
with wild animals should
not even be allowed. Share
it. Empty the thanks
Portugal, animal rights,
empty thanks worldwide”.




Anitta toma coragem e decide

dizer toda a verdade sobre ela
ter HIV e faz desabafo: “Ter
AIDS ndao € xingamento, to
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sera que € verdade ?

e litulo sensacionalista

Michael Jackson esta vivo?
Vlde.o misterioso traz nova
teoria da conspiracao

NHVULGACAOD /ARQUIVO E REPRODUCAD/TIKTOK

Case 3

“Anitta takes courage and
decides to tell the whole
truth about her having HIV
and vents: “Having AIDS
is not a curse, I don’t care.”

Case 4

Case study 4 features an
article that comments on a
tik Tok video which went
viral by claiming that
iconic pop star Michael
Jackson might still be alive.
Is Michael Jackson alive?
Mysterious video brings a
new conspiracy theory.
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Outcomes reporting

Research on counter-narratives has shown that the spread of fake news has also risen along with the
popularization and widespread of social media. Therefore, a need to produce counter-narratives that
can effectively debunk the rapidly spreading Fake News phenomenon has become of paramount
importance. Responding to this necessity, RCP engaged in teaching students to produce counter-
narratives that could debunk fake news collected in an early research phase and shared through Tik
Tok. The counternarrative methodology, as well as the Gen Z script, introduced to teacher’s\research
trainees Lais Duarte and Isabel Bieger over the course of the Gen Z mobility to the facilities of Llor,
in Spain, were shared with students throughout three lessons and three workshops. Over the course
of the lessons, students were introduced to the concept of and methodologies for the implementation
of counter-narratives as well as the TIK TOK script tool, which allowed them to plan and
conceptualize the videos that would be shared to debunk fake news. Students were taught about the
importance of finding effective strategies to undermine the credibility of fake news through the
application of a methodology that led to the presentation of information.

At the end of the lectures, students were able to question the lack of reliable sources, authors, and
evidence, the recognition of different types of bias, and conceptualize tik tok videos that could teach
the public to assess the information being shared critically in a way that felt exciting and entertaining
for their peers. Teachers suggested that students debunked fake news by applying the questions
learned through the lateral reading methodology to their videos which could lead the public to
question possibly previously unexamined assumptions about the news they were receiving and
sharing through social media. The case studies selected were reflective of students' interests. Case
study number one, a report on singer Justin Bieber’s alleged death, was previously selected and voted
again as a contender for the project's counter-narrative phase due to the singer's popularity among
students.

As a counter-narrative strategy and effects students chose to use a popular soundtrack as well as a
text box that introduces one of the main flaws of the report, namely the lack of reliable sources, which
appeared in a red text box to call the attention of the public to the necessity of raising this question
while reading the text instead of getting caught up in the emotional turmoil that fans could possibly
be immersed in by believing that the singer was, in fact, dead and had been replaced by an impostor.
Students chose to posit only one of the questions of the lateral reading methodology instead of the
multiple questions that could debunk the credibility of the report in an attempt not to overwhelm the
public. Case study number two debunks a Facebook post that makes a generalization and false
connection between the pandemic and diseases originating from contact with domestic animals. As a
counter-narrative strategy, students chose to provide a counter-narrative that leads the public to re-
evaluate the information given by using visual elements that call the attention of the reader to the
flawed logic that wrongly associates the phenomenon of animal captivity and the source of the
pandemic. In addition, students also chose to provide information regarding the origin of the animals,
which relates to the origin of epidemics. Case study number 4 showcases the debunking of a rumor
that became highly popular throughout Portuguese-speaking countries. The rumor spread fake news
that pop star Anitta has tested positive for HIV and not only confirmed the rumor but also reportedly
expressed to not care about the diagnosis as “it wasn't a curse.” The counter-narrative strategy chosen
to debunk this rumor was two-fold. Students used visual effects to propose the question, “can this be
possibly true” in order to lead the public to question the credibility of the report and chose the
soundtrack containing the lyrics “I am gonna live forever” as a way of demystifying the ignorance
and prejudice that wrongly connects the diagnosis to a death sentence and contributes to the
stigmatization of the population who live in with an HIV positive diagnosis. Case study number 4 is
an article commenting on a Tik Tok video that went viral, suggesting that iconic pop star Michael
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Jackson might still be alive. The counter-narrative methodology chosen was questioning the
sensationalist content of the headline.

The effects students chose for the script included the disapproving facial expression of two teachers
who were convinced to star in the video and a text box that exposed the sensationalist content of the
headline.

Conclusions

Students' feedback was overall positive, especially regarding the process of coming up with the
concept for the Tik Tok videos and choosing the soundtrack and the visual effects, which provided
them with a chance to teach their teachers about the type of content creation that would likely
attract views from their peers on Tik Tok. 90% of the students chose to focus on visual effects and
didn’t feel the need to use the script to plan the steps for the video but preferred to focus their
efforts on searching for cues from recently viral videos that could inspire them to produce counter-
narratives that would become as popular as the fake news they were attempting to debunk. 70% of
the students reported feeling a sense of empowerment as an outcome of the learning experience,
whereas 30% of the students felt that Tik Tok was a tool most often used by their younger peers and
rarely if ever, used as a reliable source of information consumption and distribution. Teachers found
the inclusion of Lateral Reading and counter-narrative strategies especially useful for teaching
students critical thinking.
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GenZ Lateral Reading in Zesp6t Szkét nr 6 in Wroctaw, Poland

Introduction

Three teachers were involved in presenting the Lateral Leading to our students. The group involved 20
students aged 16-18 from different classes and different backgrounds. They decided to participate in
the first phase of the project. We introduced the objectives of the project, what Lateral Reading is and
we focused on disinformation and fake news in the XXI century. We paid attention to different sources

where fake news may be spotted. Students chose 5 different fake news from different fields.

Case studies (please add lines if necessary)

i
o "

MAMO!  TATO!

KSPERYMENTUJ N

Case 1

It refers to vaccinations and medical experiments. It says “ Mom
Dad stop experimenting on me. Parents, do you want to give your
children something that no one takes responsibility for? Too many
unknown factors and side effects.” Students chose this because of
the popularity of anti-vaccine people in the society.

< Kwiatki

221.2021- G
Cukrzyca? wystarcza dwa sktadniki by pozegnaé ja
raz na zawsze, obejdzie si¢ bez insuliny.

R 7
Cukrzyca? wys(aﬂ:za dwa skiadnik by pozegnat ja
raz na zawsze, obejdzie sig bez insuliny.

Case 2

The second one refers to a medical field. It says :Diabetes — two
ingredients are enough to say goodbye to insulin once and for all.”
It was eye-catching for our students since according to the text
only drinking water with leek and lemon will help you get rid of
the disease.

Siergiej tazariew
Zdrowie czlowieka

MERGIES LAZARIEW i
ZDROWIE CZLtOWIEKA 4/
— -~
Woda ma pamigé _'/
{

Case 3

This one says “ Water has memory” It was really eye-catching for
our students since they thought it would help them learn different
subjects at school.

Case 4

The first sentence was quite catchy. “A closely guarded medical
secret. If we have right conditions our body will heal itself. “
Students found it quite interesting and wanted to explore on it a
little bit.

Case 5

The last one was the most interesting. Drinking milk makes you
stronger. Students thought it would be quite interesting and they
could easily check whether it was false.
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Outcomes reporting

The students were divided into smaller groups and they were presented with the chosen materials. At
the beginning, we focused on their emotions and what comes to their mind when they look at the
information. Then we went through the questions/tool and asked the students to answer the questions
one by one typing their answers. Some questions were very obvious for them, for some really caught
their attention, especially the ones where they searched for the sources or extra information about the
author.

Students were especially interested in the part where they were checking other contents presented by
the website. It blew their mind how disinformation can be spread easily and how difficult it may be to
pay attention to details.

They were really involved while checking if the information is fake and how the process went. They
were using different search engines trying to recognise the sources.

The tool turned out to be a great way to check the information received by the students every day. It
kind of opened their eyes and made them more careful while reading the information.

Conclusions

Students were happy and really involved. They presented their positive opinions and were eager and
willing to explore more. They said that from now on they will think twice and double check before they
forward and piece of news or information further.
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GenZ Counter-Narratives Activity in Zespo6t Szkot nr 6 in Wroctaw, Poland

Introduction

The counter-narratives were created by group of secondary school students aged 17-18. Total of 14
students were willing to participate in the task. We cleatly explained to them the objectives of the
project, talked about different tools to fight disinformation and they filled in a short survey which
aimed at checking how familiar they are with TikTok.

We also gave them a green light to choose the topics they were comfortable with.

Case studies (please add lines if necessary)

Coffee and lemon diet Case 1
an Drinking coffee with lemon will make you loose weight.

Case 2
Drinking milk will make you bigger and stronger.

pi MLeKoL|

bedziesz Wielki
B

A |

Case 3
Typical stereotypes about Polish people and the country.

stereotypes

about Poland

Outcomes reporting

We gave our students freedom to choose the right information they would like to use in their work.
Teachers spent some time explaining the methodology, we showed them the material we worked on
and we used TikTok. Our students were divided into three groups and they chose the following topics:
stereotypes, milk and lemon used in different diets. They chose topics that are quite popular and which
would be of interests. A lot of young Poles are very critical as far as their body is concerned, many
teenagers use different substances to lose weight, not even thinking of consequences they may bring.
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Students thought it would be a perfect topic to present. Secondly, milk has always been considered as
something that makes young people stronger. It is disinformation our students wanted to present. Last
but not least, nowadays students travel around the world and they meet a lot of fellow friends. They
have heard a lot of stereotypes about Poles and they wanted to stop spreading false information about
their country and citizens. First of all, students searched for different information using Lateral
Reading, they collected all data and then they started creating TikTok. At the very beginning they
informed us that they will not appear in the videos as they don’t feel comfortable with it. As stated
before, we did not want to force them to do anything that could de-motivate them. There were three
sessions when they met trying to create the videos. It was very fruitful time for them as well as
educational.

Conclusions

Students were very happy with the tasks. It was a very educational time for them. They informed us
that from now on they will look different at TikTok videos and before they share anything, they will
double check whether the information is not disinformation.
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Gen Z Tool

Case Study no.

1. Can you please express the feelings, the emotions the post inspired you at first
sight?

2. Is it possible to detect the author or - generally speaking - the source of the
post you have just inspected?

2a If yes, did you find information about him/her/them? What do other sources
say about the author/organisation behind the content? Please describe the
process of your research

2b If not, what kind of operations did you implement to spot the source by
exploiting search engines?

3a. Are you able to detect the contacts of the source (webpage, social media
accounts, email, address, headquarter, etc.) directly from the post ? If not, how
did you use the web to trace them down ?

3b. Considering the source’s webpage and social networks, what other type of
contents it usually share?

4. Does the language of the post seem appropriate and correct? If not please
highlight the sentences, words or graphic notes that make you feel doubtful

5. Is it possible to detect the day the post was published? If not how can you
look for an evidence of the time the news/photo belongs to? Can you tell if the
information/content has been revised or updated?

6. What about the topic/subject of the post: what do other sources say about
the information/subject you are dealing with? Please describe the process of
your research.

7a. How can you tell the visual media (photo/video/infographic) is real and not
manipulated? Can you tell its origin?

7b. How can you tell the photo belongs to the context the news refers to?
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Eina Gen Z

Cas d’estudi nim.

1. A primera vista, quins sentiments i emocions t’ha inspirat aquesta publicacié?

2. Es possible detectar I'autor o -en termes generals- 1'origen del missatge que
acabes d'examinar?

2a En cas afirmatiu, has trobat informaci6 sobre aquest? Queé diuen altres fonts
sobre 1'autor/organitzacié darrere del contingut? Descriu el procés de la teva
recerca.

2b Si no, quin tipus d'operacions has realitzat per localitzar la font mitjangant la
recerca en els motors de cerca?

3a. Ets capag de detectar els contactes de la font (pagina web, comptes de
xarxes socials, correu electronic, adrega, seu, etc.) directament des de la
publicacié? Si no, com has navegat pel web fins a localitzar-los?

3b. Tenint en compte la pagina web i les xarxes socials de la font, quin altre
tipus de continguts sol compartir?

4. L'idioma de la publicacié sembla adequat i correcte? Si no, destaca les frases,
paraules o notes grafiques que et fan dubtar.

5. Es possible detectar la data de publicaci6? En cas contrari, com es pot buscar
una prova de 1'¢poca a la qual pertany la noticia/foto? Pots dir si la
informaci6/contingut s'ha revisat o actualitzat?

6. Qué passa amb el tema/tematica del post: qué diuen altres fonts sobre la
informacio/tema que tracta? Descriu el procés de la teva recerca.

7a. Com pots contrastar que el material visual (foto/video/infografia) és real i
no manipulat? Pots descobrir-ne el seu origen?

7b. Com es constata que la foto pertany al context al qual fa referéncia la
noticia?
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Gen Z Tool

Case Study no.

1. Mik az els6 benyomasaid, érzéseid a poszt kapcsan?

2. Meg lehet allapitani, hogy ki a szerzd, vagy altalanossagban milyen forrasbol
szarmazik az imént olvasott poszt?

v

2a Ha igen, talaltal informaciokat a szerz6r6l? Mit mondanak mas forrasok a
tartalom szerzGjér6l/ a mogotte allo szervezetrSl ? Ird le a kutatasod menetét.

2b Ha nem, milyen mdédon jartal el annak érdekében, hogy megtalald a forrast
keresGprogramok segitségével?

3a Meg tudod allapitani kozvetleniil a posztbol a forras kapcsolatait ( weboldal,
ko6zosségi média felillet, email, cim, székhely, stb. )? Amennyiben nem, milyen
moddon hasznaltad a webet, hogy hozzajuss ezekhez az informaciékhoz?

3b A forras weboldalat és a k6zosségi halot vizsgalva, altalaban milyen
tartalmakat oszt még meg?

4. A poszt nyelvezetét helyesnek, megfelelének tartod? Ha nem, akkor jelold
meg azokat a mondatokat, szavakat vagy irasjeleket, amelyek szerinted
kétségesek.

5. Lehet tudni, hogy melyik napon hoztak nyilvanossagra a posztot? Nemleges
valasz esetén, hogyan lehet megtudni, hogy egy hir/foté milyen datummal
keriilt megjelenésre? Meg lehet-e allapitani, hogy egy informaciét/tartalmat
moédositottak / frissitettek?

6. A poszt témajaval/ targykorével kapcsolatban: mit mondanak mas forrasok a
posztban szerepld informaciokrol/ témako6roke6l? Ird le a kutatdsod menetét.
7a Honnan tudhatod, hogy a vizualis média ( fot6/vide6/infografika ) valosak

és nem manipulaltak? Meg tudod allapitani az eredetiiket?

7b Hogyan tudod megallapitani, hogy a foté6 megfelel a hir tartalmanak?
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Gen Z Tool

Case Study no.

Studium przypadku nr
1. Can you please express the feelings, the emotions the post inspired you at first
sight?
Czy mozesz wyrazi¢ swoje uczucia, emocje, ktére wzbudzit w Tobie ten post?

2. Is it possible to detect the author or - generally speaking - the source of the
post you have just inspected?

Czy mozliwe jest wskazanie autora lub, ogdlnie rzecz biorac, zZrédta
sprawdzonego wlasnie wpisu?

2a If yes, did you find information about him/her/them? What do other sources
say about the author/organisation behind the content? Please describe the
process of your research.

Jesli tak, to czy udato ci si¢ znalez¢ informacje na jego temat? Co inne zrédta
mowig o autorze/organizacji stojacej za tymi treSciami? Prosze¢ opisac proces
swoich badan.

2b If not, what kind of operations did you implement to spot the source by
exploiting search engines?

Jesli nie, jakie dziatania wdrozyle$/fa w celu wykrycia zrodta poprzez
wykorzystanie wyszukiwarek ?

3a. Are you able to detect the contacts of the source (webpage, social media
accounts, email, address, headquarter, etc.) directly from the post ? If not, how
did you use the web to trace them down ?

Czy jeste$ w stanie wskazac inne zrédta (strona internetowa, konta w mediach
spofecznos$ciowych, adres e-mail, adres, siedziba itp.) bezposrednio z postu?
Jesli nie, w jaki sposoOb skorzystate$/Tas z Internetu, aby do nich dotrzec?

3b. Considering the source’s webpage and social networks, what other type of
contents it usually share?

Biorac pod uwage strong internetow3 i sieci spotecznosciowe, jakie inne rodzaje
tresci zwykle one udostepniaja?

4. Does the language of the post seem appropriate and correct? If not please
highlight the sentences, words or graphic notes that make you feel doubtful

Czy jezyk, jakim napisany jest ten post, wydaje si¢ odpowiedni i poprawny? Jesli
nie, zaznacz zdania, sfowa i notatki graficzne, ktore budza watpliwosci.

5. Is it possible to detect the day the post was published? If not how can you
look for an evidence of the time the news/photo belongs to? Can you tell if the
information/content has been revised or updated?

Czy mozliwe jest wskazanie dnia, w ktéorym post zostal opublikowany? Jesli nie,
to jak szuka¢ dowodu na to, kiedy doktadnie zamieszczono
wiadomosé¢/zdjecie? Czy mozna stwierdzié, czy informacja/tre§¢ zostata
zmieniona lub zaktualizowana?
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6. What about the topic/subject of the post: what do other sources say about
the information/subject you are dealing with? Please describe the process of
your research.

Odnoszac si¢ do tematyki postu: co inne Zr6dfa méwig na temat
informacji/przedmiotu, ktorym si¢ zajmujesz? Prosz¢ opisaé proces swoich
badan.

7a. How can you tell the visual media (photo/video/infographic) is real and not
manipulated? Can you tell its origin?

Jak rozpoznaé, ze wizualne $rodki przekazu (zdj¢cia/wideo/infografika) sa
prawdziwe a nie zmanipulowane? Czy potrafisz okresli¢ ich pochodzenie?

7b. How can you tell the photo belongs to the context the news refers to?
Jak rozpoznaé, ze zdjecie jest odpowiednio dobrane do kontekstu, do ktérego
odnosi sie wiadomosc¢?
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Gen Z Tool

Case Study no.______
1. Can you please express the feelings, the emotions the post inspired you at
first sight?
1. (translation) Explique os sentimentos e as emogdes que o post despertou-te
no primeiro momento?

2. Is it possible to detect the author or - generally speaking - the source of the
post you have just inspected?
2. (translation) E possivel detetar o autor e¢/ou a fonte do post que encontrou?

2a If yes, did you find information about him/her/them? What do other sources
say about the author/organisation behind the content? Please describe the
process of your research

2a. (translation) Se sim, encontrou alguma informagao sobre? O que outras
fontes dizem sobre o autor e/ou organizagio por tras do conteudo? Por favor,
descreva o seu processo de pesquisa

2b If not, what kind of operations did you implement to spot the source by
exploiting search engines?

Se ndo, que tipo de método implementou para identificar a fonte ao explorar a
busca?

2b (translation) Se nio, que tipo de método implementou para identificar a
fonte ao explorar a busca?

3a. Are you able to detect the contacts of the source (webpage, social media
accounts, email, address, headquarter, etc.) directly from the post ? If not, how
did you use the web to trace them down ?

3a. (translation) E capaz de detetar os contatos de pesquisa (pagina web, redes
sociais, email, enderegos, sede administrativa, etc.) diretamente do post? Se
nao, como utilizou a internet para detetar?

3b. Considering the source’s webpage and social networks, what other type of
contents it usually share?

3b. (translation) Considerando a pagina web da fonte e as redes sociais, que
outro tipo de conteudos partilha habitualmente?

4. Does the language of the post seem appropriate and correct? If not please
highlight the sentences, words or graphic notes that make you feel doubtful
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4. (translation) A linguagem da publicagiao parece apropriada e correta? Se nao,
por favor desatque as frases, palavras ou notas graficas que o fazem sentir
duvidoso.

5. Is it possible to detect the day the post was published? If not how can you
look for an evidence of the time the news/photo belongs to? Can you tell if the
information/content has been revised or updated?

5. (translation) E possivel detetar o dia em que o post foi publicado? Se nio,
como se pode procurar uma prova da data, hora ou dia a que a noticia/foto
pertence? Pode dizer se a informagio/contetdo foi revisto ou atualizado?

6. What about the topic/subject of the post: what do other sources say about
the information/subject you are dealing with? Please describe the process of
your research.

6.(translation) E quanto ao tépico/assunto do post: o que dizem outras fontes
sobre a informagio/assunto com que esta a lidar? Por favor, descreva o
processo da sua investigagao.

7a. How can you tell the visual media (photo/video/infographic) is real and not
manipulated? Can you tell its origin?

7a. (translation) Como se pode dizer que os meios visuais
(foto/video/infografico) sdo reais e nio manipulados? Pode dizer a sua otigem?

7b. How can you tell the photo belongs to the context the news refers to?
7b (translation)-Como se pode dizer que a fotografia pertence ao contexto a que
a noticia se refere?
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